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PARCERIAS PARA A
SUSTENTABILIDADE

2007 MARCA O AVANCO DA BUNGE NO ENGAJAMENTO DOS SEUS
PUBLICOS, NO ESTABELECIMENTO DE PARCERIAS E NA MOBILIZACAO
DA SOCIEDADE PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

MORATORIA PAINEL DE AGRICULTURA
DASOJA STAKEHOLDERS SUSTENTAVEL
MONITORAMENTO REPRESENTANTES CARTILHAFEITAEM
APONTA QUE A CULTURA DE CLIENTES, PARCERIA COM O MINISTERIO
NAO PROVOCOU INSTITUICOES FINANCEIRAS, DO MEIO AMBIENTE MOSTRA
DESMATAMENTOS COLABORADORES APRODUTORES RURAIS
DE NOVAS AREAS E ONGS EXPOEM O QUE COMO SE ADEQUAR AO
NAAMAZONIA ESPERAM DA BUNGE CODIGO FLORESTAL
} a% -
o r'\-" e . -\r-" L = T =

e




APRESENTACAO

Desde 2003 a Bunge no Brasil publica anualmente relatérios sobre
o desempenho de suas operagdes nas esferas econdmica, social e
ambiental. O formato e o contetido dessas publica¢des evoluiram
de acordo com as tendéncias do mercado, aderindo, em 2005,

ao padrdo da Global Reporting Initiative (GRI), grupo composto
por empresas, associagdes civis e outras organizacdes de todo

o mundo cuja missdo é desenvolver um padrdo internacional de
relato que atenda as expectativas de consumidores, investidores,
comunidades e demais publicos interessados.

Refletindo a incorporac¢do cada vez maior da sustentabilidade
na gestdo de suas atividades, as empresas Bunge no Brasil
assumiram o desafio de seguir integralmente a terceira geracdo
de indicadores da GRI, a G3, nesta edicdo 2008 do Relatdrio de
Sustentabilidade. A decisdo representa mais uma evolucdo
da prestacdo de contas da Bunge, ja que os novos indicadores
sdo mais completos e adequados a realidade do mercado,
permitindo a comparabilidade entre empresas do mesmo setor,
nos cinco continentes.

Outraimportante novidade cujos resultados estdo
apresentados nesta edi¢do do Relatério de Sustentabilidade foi
arealizacdo do Painel de Stakeholders, no qual representantes
de clientes, consumidores, colaboradores e ONGs, isto €, alguns
dos principais publicos envolvidos na cadeia produtiva da
Bunge no Brasil, discutiram o conteddo da publicacdo anterior e
colaboraram para o aperfeicoamento do relato. O objetivo é que o
contetido do relatdrio seja cada vez mais equilibrado e material.

Também para promover a comunicagdo mais clara e objetiva do
desempenho das empresas Bunge no Brasil, a publicacdo adotou
formato diferente este ano. Buscou-se um relatdrio mais conciso,
objetivo e agradavel de ler.

Assim como ocorreu em sua Ultima edi¢do, este Relatdrio de
Sustentabilidade possui duas versdes: a impressa apresenta
os principais indicadores GRI e os destaques das empresas
Bunge no Brasil durante o ano de 2007; a versdo eletronica,
por sua vez, incorpora todo o contetido do material impresso e BOGE
traz informagdes adicionais, como detalhamento de politicas

corporativas e indicadores GRI de interesse de publicos i Pﬂi
especificos. - ) o
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Para efeito de abrangéncia e escopo das informacoes relatadas, a Bunge
adotou o critério de considerar as operagées integralmente controladas
pelo Grupo no Brasil. Na composicdo das respostas aos indicadores GRI,
portanto, ndo sdo consideradas joint-ventures.

Boaleitura

ABunge recebe comentarios e sugestdes sobre o Relatdrio de
Sustentabilidade pelo e-mail bunge.comunicacao@bunge.com
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PRINCIPAIS DIRETRIZES

PILARES DE SUSTENTACAO

CONHECA OS PRINCIPIOS E VALORES SEGUIDOS PELA BUNGE EM TODAS AS
ETAPAS E OPERACOES DE SUA CADEIA DE GERACAO DE VALOR NO BRASIL

Valores Fundamentais BUNGE

A Bunge esta empenhada em promover o bem-estar de seus clientes,
funcionarios, acionistas e das comunidades onde esta presente.
Paraisso, é guiada pelos seus Valores Fundamentais.

Integridade: Honestidade e Justica norteiam cada uma de nossas acdes.
Transparéncia e confianca: Valorizamos a transparéncia e a confianca.

Trabalho em equipe: Valorizamos a exceléncia individual e o trabalho
em equipe para beneficio da Bunge.

Cidadania: Contribuimos para o desenvolvimento das pessoas e para a estrutura
econdmica e social das comunidades, e agimos como servidores do meio ambiente.

Empreendedorismo: Somos empreendedores.

visao | Melhorar avida, aprimorando a cadeia
global de alimentos e agronegécio.

Politica Ambiental Mundial

Conduzir os negdcios da Bunge de modo a promover a qualidade ambiental.
Para atender esta politica, a Bunge compromete-se a:

- Cumpriralegislacdo ambiental e outros - Prover e apoiar o treinamento em gestdo «Buscara prevencdo da poluicdo,

requisitos aplicaveis aos seus processos, ambiental, respeito ao meio ambiente areducdoderesiduos, o redso

produtos e servicos. eresponsabilidade de desempenho eareciclagem em seus processos,
ambiental para os seus colaboradores. produtos e servicos, quando

- Promover a melhoriaambiental continua tecnicamente viaveise

eodesenvolvimento sustentavel, - Atuar com responsabilidade social, economicamente justificaveis.

aplicando os principios procurando atender as necessidades

do gerenciamento ambiental,indicadores  ambientais de suas comunidadese « Medir e avaliar o desempenho ambiental

dedesempenhoe promovendo o uso responsavel dos associado aos processos de suas

avaliagdes de risco ambiental. recursos naturais. instalacdes, seus produtos e servicos.



Politica Mundial
de Sustentabilidade

A Bunge é compromissada com o desenvolvimento sustentavel
e aplica os seguintes principios para cumprir sua missdo:

+ Nos nos esforcamos para ser bons cidaddos e contribuir para

o desenvolvimento social e econdmico das comunidades onde atuamos;

« N6s trabalhamos para alcancar alto nivel de performance ambiental por

adotar as melhores praticas efetivas, baseadas na ciéncia, respeitando as culturas,
e por promover essas praticas em nossa cadeia de suprimentos;

« N6s promovemos parcerias com companhias e organiza¢des para aplicacdo
de praticas sustentaveis;

« N6s nos comunicamos com transparéncia sobre nossas atividades e temos
um dialogo construtivo com os publicos de relacionamento; e

- N6s empregamos esses principios em nossas operagdes para o cumprimento
das metas globais e locais.

Politica de Sustentabilidade
Bunge no Brasil

A politica estabelece os seguintes compromissos:

« Associar os objetivos
de negocios as questdes
daresponsabilidade
socioambiental.

«Procurariralém

do cumprimento da
legislacdo ambiental
local e de outros
requisitos aplicaveis a
seus processos, produtos
e servicos.

« Promover a melhoria
continuado ambiente
eodesenvolvimento
sustentavel,
aplicando principios
de gerenciamento,

indicadores de
desempenho e avaliacdes
deriscoambiental.

- Investir na formacdo de
parceiros, que

devem entender os
conceitos empregados
e apresentarsua

visdo do processo.

« Manter uma postura
ética e transparente em
todas as atividades
enosrelacionamentos
de negocio.

- Gerarvalor,empregos,
rendae riquezas paraas

comunidades e
para o pais onde opera.

- Demonstrar
responsabilidade

social procurando
atender as expectativas
das comunidades
ondeatuae

promover o uso
responsavel dos
recursos naturais.

- Contribuir parao
desenvolvimento da
cidadania por meio de
acoes de valorizacdo
daeducacdoedo
conhecimento.

Relatdrio de
Sustentabilidade
on-line

Informacdes
adicionais
deste capitulo:

- Detalhamento dos
Valores Fundamentais

« Aplicabilidades
daPoliticade
Sustentabilidade

- Codigo de ética

Acesse o contetdo em
www.bunge.com.br

Relatdrio de Sustentabilidade | Bunge | 5




MENSAGEM

DOS PRESIDENTES

PARCERIAS PARA A
SUSTENTABILIDADE

Apo6s um periodo de retracdo no biénio 20052006, 0 agronegocio

brasileiro se recuperou em 200y, fechando o0 ano com saldo comercial
recorde, de US$ 50 bilhdes, e producdo de grdos 9% maior que a da safra
anterior, atingindo um total de 131,7 milhoes de toneladas, segundo

a Confederacdo de Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA). ABunge, que
atua de formaintegrada em toda a cadeia produtiva de alimentos,
obteve resultados que refletem essa melhor conjuntura setorial, mas
que sdo consequiéncia, tambem, da reestruturacdo operacional e
estratégica que desenvolveu ao longo de 2006. As vendas liquidas do
Grupo no Brasil, em 2007, cresceram cerca de 33% em relacdo ao ano
anterior, passando de R$ 13,69 bilhdes para RS 18,18 bilhoes.

Além do bom desempenho indicado pelos niimeros, o ano ficou marcado para a Bunge pela consolidagio
de uma gestdo sustentavel de suas operagdes, conquistada com o maior equilibrio entre os seus ramos

de atuacdo, pela reducdo de custos e melhoria da eficiéncia e, principalmente, pelo reforgo de parcerias
estratégicas, com entidades da sociedade civil, produtores rurais, colaboradores, clientes e outras empresas
que tém a sustentabilidade como prioridade.

A Bunge acredita que relacionar-se com transparéncia com seus pablicos, compartilhar experiéncias e
estabelecer aliangas constituem o caminho mais seguro para que suas atividades produtivas atinjam o seu objetivo
primordial: gerar valor para a sociedade.

Diversas iniciativas desenvolvidas em 2007 evidenciam a importancia que o engajamento dos publicos
estratégicos da Bunge ganhou em seu dia-a-dia operacional.

O Workshop de Sustentabilidade Bunge e o Férum de Responsabilidade Social, por exemplo, reuniram
produtores rurais, entidades civis, poder publico e clientes, para debater os desafios e as solugdes existentes
para que os envolvidos no agronegécio colaborem para o desenvolvimento sustentavel do Pais. Também
realizamos o IV Destaque Bunge Agricultor Brasileiro, a II Copa Bunge de Panificagdo e a manutengdo
do Prémio Fundagdo Bunge, em sua 52* edi¢do, que valorizou a produgido do conhecimento nos temas de
agroenergia e antropologia/arqueologia.

Também estabelecemos novas parcerias, unidas por um objetivo comum: o de promover a sustentabilidade.
Uma delas é a Alianga BioCerrado, um esforgo coletivo entre o setor privado e organiza¢des ndo-governamentais
para implantar um programa de atividades coordenadas de conservagao no Cerrado, um bioma de alto valor para a
biodiversidade e a produgio agropecudria.

A questdo do desmatamento, sobretudo na Amazonia, também é alvo de preocupagao da Bunge. Por isso,
comemoramos as realiza¢des de um ano da Moratéria da Soja amazénica, acordo assinado em 2006 no qual
diversas empresas, entre elas a Bunge, comprometeram-se a ndo comprar, por dois anos, soja plantada em

novas areas desmatadas nesse bioma. Entre os avangos ja obtidos pelo acordo, podemos citar a inexisténcia
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de soja plantada na safra 2007/2008 em novas dreas desmatadas no bioma amazdnico, para as dreas consideradas no
mapeamento. Continuamos trabalhando, junto ao poder ptblico, em um plano de desenvolvimento sustentével para a
Amazdnia, que em nosso ponto de vista é a melhor forma de contribuir para a sua conservagio.

O Governo Federal, representado pelo Ministério do Meio Ambiente, também é nosso parceiro em outra iniciativa
de extremo valor: a elaboragio e distribuicao da cartilha Responsabilidade Ambiental na Produgdo Agricola, que orienta
os agricultores sobre o Cédigo Florestal e a melhor forma de se produzir, com o minimo impacto ambiental. A tiragem
inicial, distribuida para produtores do Cerrado, tem 20 mil exemplares.

Outra alianga bem-sucedida em 2007 foi a iniciativa PLANETA SUSTENTAVEL, uma parceria entre Bunge, Editora Abril,
Banco Real e CPFL Energia para discutir, informar e produzir conhecimento sobre sustentabilidade. Além da publicacio
de centenas de reportagens sobre o tema nos veiculos da Editora Abril, a parceria promoveu a distribui¢do de 2,5 milhées
de cartilhas com dicas de consumo sustentavel, o Manual de Etiqueta para um Planeta Sustentdvel.

Todas essas agGes de didlogo e engajamento realizadas durante o ano culminaram com a realizagdo, inédita na Bunge, do
Painel de Stakeholders, em dezembro. O encontro reuniu clientes, colaboradores, representantes de entidades ambientais e
de consumo consciente, bem como institui¢Ges financeiras, em debate sobre a atuagdo da Bunge, com foco na materialidade
e no equilibrio dos assuntos reportados em seu relatério. A intengdo ao promover o evento foi ouvir a opinido desses pablicos
estratégicos, de forma a promover melhorias no relatério e também na gestdo de nossas operagdes, conforme recomenda a
terceira geragdo do GRI (Global Reporting Initiative), metodologia que aplicamos para desenvolver o presente relatério.

O Relatério de Sustentabilidade passado foi alvo de elogios e criticas. Essas consideracdes foram avaliadas, e sugestGes ja
foram incorporadas nesta edi¢do, como a inclusdo de depoimentos de pessoas externas envolvidas com nossas atividades.

A realizagdo do Painel de Stakeholders, bem como de todas as outras a¢des citadas, refletem, na verdade, a
incorporagdo definitiva da sustentabilidade na estratégia da Bunge. Estrategicamente, temos nove areas de abordagem e
mais de trinta iniciativas em andamento, sendo monitoradas e acompanhadas para o cumprimento de metas estabelecidas.
Hoje, quando a Bunge define a construgdo de uma nova unidade, ou decide sobre mudancgas significativas em uma
operagdo, o planejamento considera o desempenho nos negécios e os valores de responsabilidade socioambiental.

Nossos esforgos se materializam, pouco a pouco, na percep¢ao do mercado em relagio ao Grupo. Em 2007, a marca
Bunge foi eleita a mais valiosa do Pais entre as empresas do setor do agronegdcio, ocupando a 17* posigdo entre todas
as empresas brasileiras, segundo a consultoria inglesa Brand Finance. A avaliacio foi feita com base em critérios de
responsabilidade socioambiental, qualidade de produtos e servigos, e governanca corporativa.

Mais do que contentes com 0 sucesso da Bunge, estamos satisfeitos com nossa Contribuigéo parao
desenvolvimento do agronegécio no Pafs. E continuaremos a comprovar, com agdes, que a produgio de alimentos pode

ser expandida sem comprometimento do meio ambiente.

Mario Barbosa Sérgio Waldrich

CEO BUNGE FERTILIZANTES CEO BUNGE ALIMENTOS
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PERFIL ORGANIZACIONAL

FFICIENCIAE
GFERACAO DE
VALOR DO
CAMPO A MESA

ATUACAO INTEGRADA NA CADEIA PRODUTIVA DE ALIMENTOS
DA ABUNGE A LIDERANCA NO AGRONEGOCIO BRASILEIRO

Bunge teve origem na Holanda, em 1818, fundada com o
nome de Bunge & Co. Hoje, como Bunge Limited, é sediada
nos EUA e possui subsididrias em mais de 30 paises, tendo
suas agoes comercializadas na Bolsa de Valores de Nova
York. No Brasil, a Bunge é uma sociedade anénima de capital fechado
e possui mais de 300 unidades, entre fabricas, centros de distribuicio,
armazéns, silos e unidades de transbordo. Esta presente no Pais desde
1905, tornando-se nesses 103 anos uma das principais empresas de
agronegocios e alimentos do Pais.
Hoje, a Bunge ¢ lider no Brasil em originacdo (compra) de
graos e processamento de soja e trigo, na produgdo de fertilizantes
e ingredientes para nutri¢ao animal, na fabricagao de produtos
alimenticios e em servigos portuarios. £ uma das maiores
exportadoras do Brasil — a primeira do agronegdcio —, a segunda
maior movimentadora de cargas e a primeira no modal rodoviario.
A atuagdo integrada em toda a cadeia produtiva de alimentos
faz com que as empresas Bunge no Brasil contribuam de maneira
significativa para o desenvolvimento regional nos 16 estados em
que estdo presentes, além de participar de forma decisiva da
Balanca Comercial do Pais — seus produtos chegam a 30 paises
da Europa, Asia, América do Norte e América do Sul.
Ao final de 2007, as trés empresas da Bunge no Brasil
contavam com 8.909 colaboradores diretos e registravam
vendas liquidas no ano de R$ 18,18 bilhdes — que representam
um crescimento de 33% em relagao ao ano anterior.
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PERFIL ORGANIZACIONAL

Bunge Fertilizantes

A Bunge Fertilizantes, que conta com cerca de 3.400 colaboradores
e 60 mil clientes, atua em todas as etapas da producdo
de fertilizantes. Suas opera¢des comeg¢am na mineracdo
derocha fosfatica e calcario, passam pelo processamento quimico,
indo até a entrega do produto final: fertilizantes, calcario para
correcdo do solo e ingredientes para nutricdo animal.

Aempresa possui dois complexos mineradores/industriais,
em Cajati (SP) e Araxa (MG), de onde sdo extraidas cerca
de 1,3 milhdo de toneladas de rocha fosfatica por ano.

Em 2007, a
Bunge Fertilizantes
ocupavaa lideranca
navenda de
fertilizantes e de
ingredientes para
nutricdo animal.

Bunge Alimentos

Com cerca de 5300 colaboradores, a Bunge
Alimentos é lider na comercializacdo de grdos e de
produtos alimenticios - como ¢leos, gorduras vegetais,
farelo e margarinas -, além de fornecer farinha de trigo
e pré-misturas para o setor de transformadores, que
inclui as industrias alimenticias, de panificacdo e de
alimentacdo fora do lar.

Aempresa possui cerca de 20 mil
produtores rurais como fornecedores e
adquiriu, em 2007, cerca de 15 milhdes de
toneladas de soja, trigo, milho, carogo de
algoddo, sorgo, girassol e acucar.

Ao final do ano, a Bunge Alimentos
ocupavaa lideranca do segmento de
6leos comestiveis e alcancou cerca de
RS 6,5 bilhdes em vendas internacionais,
tornando-se a maior exportadora
do setor de agronegdcio brasileiro.
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Fertilizantes
Marcas:

IAP, Manah,

Ouro Verde e Serrana

Produtos de
nutricdo animal:
Foscalcio, Enxofre
70S, MCPD,
Carbocalcio,
Foscalcio 20,
Foscalcio
microgranulado,
Monofosfato
bicalcico ra¢bes 20
e Sam Bovinos.

Alimentos

Marcas:

Margarinas - Delicia,
Primor, Soya e Cyclus
Oleos - Soya, Primor,
Salada e Cyclus
Maioneses -

Primor e Soya
Azeites - Delicia e
Andorinha

Produtos de
Panificacdo,
Confeitaria

e Food Service

Bunge Pro, Farinha,
Pré-misturas para
Panificacdo, Creme
Confeiteiro, Chantilly.
Proteina Texturizada
de Soja Soya - Maxten



Relatodrio de
Sustentabilidade
on-line

Informagdes adicionais
deste capitulo:

- Organogramadas
empresas controladas
e coligadas

«Rankings e
Premiac6es

« Historia - Linha
do tempo

Acesse o contelddo em
www.bunge.com.br

Fertimport

Criada em 1947,como brago logistico da Bunge, a Fertimport
oferece completo leque de servicos de apoio ao comércio exterior:
agenciamento maritimo, opera¢do portuaria, terminais portuarios,
representacdes externas, laytime, gerenciamento de processos de
importacdo e exportacdo, desembaraco aduaneiro e e-services.

Aempresa conta com mais de 200 colaboradores, distribuidos
em 15 unidades estrategicamente localizadas nos principais
portos do Brasil e da Argentina.

Em 2007, a Fertimport movimentou mais de 9 milhdes de toneladas
de cargaagranel, registrou 3 mil processos de desembaraco aduaneiro
e vendeu aproximadamente 500 mil toneladas de fertilizantes e enxofre.
Como agente maritimo, atendeu mais de 1.500 navios.

Bunge adquire usina de alcool
e acucar e fecha nova parceria

Em 2007, a Bunge anunciou a aquisicdo da Agroindustrial Santa Juliana,
uma usinade producdo de aglcar e etanol localizada em Minas Gerais. A
aquisicdo deu inicio a entrada da Bunge nesse segmento, que possui boas
perspectivas de crescimento nos proximos anos.

Aaquisicdo é parte da estratégia da Bunge para tornar-se um player
global eintegrado no mercado de acticar e de etanol - derivados de cana-
de-aclicar. Sdo produtos considerados extensdes naturais do core business
daBunge, 0 agronegacio.

Ausinatem capacidade atual para processar 1,6 milhdo de toneladas de
cana porano.ABunge planeja expandir essa capacidade nos proximos anas,
para 4 milhdes de toneladas anuais.

Outra operacdo de destaque
noano foia parceriacomaCorn
Products Brasil, subsidiaria da
Corn Products International,
umadas maiores processadoras
de milho do mundo.

Pelo acordo,a Bungevai
comercializar no Brasil os amidos
de milho e de mandioca produzidos
pela Corn Products, voltados paraas
industrias de panificacdo, biscoitos e
massas. A parceria também permitira
aBunge ampliar seu portfolio de
produtos para os clientes do
mercado brasileiro.
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CADEIA DE VALOR

COMPLEXOS
1 MINERADORES E
INDUSTRIA
DE INSUMOS
Cercade],3 milhdo
detoneladasde
insumos foram
extraidos em Cajati
(SP) e Araxa (MG)
paraaproducdode
1,4 milhdo
detoneladasde
fertilizantes e 492 mil
toneladas de nutrientes
pararacdoanimal.

CAMPO
Cercade
40 mil clientes

produtores rurais
receberam assisténcia
técnicae compraram
fertilizantes da Bunge,
em 2007. Cercade

20 mil produtores
rurais forneceram
mais de 15 milhOes
detoneladas de soja,
trigo, milho, carogo de
algoddo, sorgo, girassol
eacucar.

PRODUCAO

DEALIMENTOS

As9industrias
daBungeno
Brasil produziram
ingredientese
produtos para
alimentagdo humana,
alémdefarelode
sojaeexportacdode
grdos.
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TRANSPORTEE

LOGISTICA

ABungeé
asegunda maior
movimentadorade
cargasdoPaisea
primeira do modal
rodovidrio, valendo-se
deumaestrutura
de 150 silose




PRODUCAO DE ALIMENTOS 2007

COMUNIDADES
6 Asatividadesda
Bunge destinaram
cercade R$ 1 bilhao
aos cofres publicos por
meio deimpostos. Além
disso,as comunidades nas
quaisaBunge esta presente
receberam do GrupoR$ 5,5
milhGes deinvestimentos
emobrasdeinfra-estrutura
eR$ 1,4milhdopara

projetos sociais.

COLABORADORES
7 0Oscercade 9 mil
colaboradores
diretos daBunge
receberam cercade
R$ 670 milhoes por
suadedicacdo. Cerca
de 450 colaboradores
envolveram-se em acdes
devoluntariado.

COMERCIO
Estabelecimentos
detodo o Brasil

compraram cercade
R$ 13,7 bilhGesem
produtos alimenticios
eaproximadamente
R$ 5,9 bilhdesem

fertilizantes.

armazéns

espalhados

pelo Brasil.

As exportacoes CONSUMIDORES
da Bque para 9 455 diferentes
3(? p;lses produtos

cola orariilm Eom alimenticios da

R$ 6,7 bilhdes Bunge contribuiram

PEIEELEIET o]
comercial brasileira.

»

paraaalimentagdo
saudavel de milhdes
de consumidores, de
todo o Brasil.
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GOVERNANCA E COMPROMISSOS

FCISOES LOCAIS COM
RIENTACAO GLOBAL

EMPRESAS BUNGE ESTAO UNIDAS POR POLITICAS
GLOBAIS E PELO APOIO A COMPROMISSOS EXTERNOS
QUE VISAM O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

odas as empresas Bunge tém autonomia para tomar decisdes tdticas e operacionais
em ambito local, seguindo as premissas globais de desenvolvimento do Grupo. Para
assegurar o cumprimento de suas estratégias e reforcar sua governanga corporativa,
a Bunge apdia-se em politicas, préticas transparentes, na gestao Compartilhada

e na adesdo a compromissos globais.

Quatro documentos internos tém papel fundamental na
aplicagdo da estratégia da Bunge: o conjunto formado pela Visio e
Valores — direcionados para a promogdo do bem-estar de clientes,
funciondrios, acionistas e comunidades —, o Cédigo de Etica, que
estabelece diretrizes para as condutas de negociagdo, a Politica
de Sustentabilidade, que orienta as empresas em rela¢do ao
compromisso do Grupo com o desenvolvimento sustentével, e a
Politica Ambiental Mundial.

No Brasil, as empresas Bunge sdo de capital fechado e se
orientam pela transparéncia de seus procedimentos internos,
supervisionados pelo Conselho Consultivo, cujos membros
discutem cenarios e opinam sobre decisdes estratégicas.

O conselho é presidido pelo CEO da Bunge Ltd., Alberto Weisser, e
composto ainda pelos diretores-presidentes da Bunge Fertilizantes e da
Bunge Alimentos, Mario Barbosa e Sérgio Waldrich, e por profissionais
externos ao Grupo, convidados pela reconhecida experiéncia em suas
areas. O Conselho Consultivo retine-se periodicamente para avaliar as
tendéncias dos mercados nacional e internacional.

Por sua vez, o Comité Executivo, composto por diretores das
empresas Bunge, tem a fungio de analisar a estratégia e os planos taticos
de cada uma delas, bem como o monitoramento da aplicagdo do Cédigo
de Etica corporativo.

A transparéncia é considerada um valor fundamental e, por
isso, a Bunge atende as normas definidas pela lei norte-americana

Sarbanes-Oxley, criada para coibir fraudes fiscais e aprimorar

a prestagdo de contas pelas companhias com sede nos EUA. A
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confiabilidade das informagdes contabeis da Bunge é assegurada por meio da contratacdo de
auditoria externa e por canais de comunicagdo especificos, que permitem aos colaboradores
relatar suspeitas de fraude e desvios de conduta.

A Auditoria Interna, por sua vez, além de monitorar a transparéncia, possui procedimentos
continuos para verificar a existéncia de possiveis conflitos de interesse e para prevenir essas
ocorréncias dentro das empresas do Grupo. Os trabalhos da Auditoria Interna sdo realizados nos
escritérios centrais das empresas Bunge, nas unidades industriais e nos escritérios regionais. Quando
aplicével, sua abrangéncia se estende s joint ventures das quais a Bunge faz parte. H4, ainda, o

Comité de Gestdo de Crises, nos ambitos global (internacional), corporativo e local (unidades).

O DIA-A-DIA OPERACIONAL DA BUNGE, a governanga corporativa é exercida

pelos seus diretores, gerentes e supervisores. A alta direcdo das empresas é avaliada de

acordo com o monitoramento de metas estabelecidas em conjunto com a geréncia. A
Presidéncia avalia o cumprimento dessas metas, a partir de fatores como nivel de investimento,
projetos desenvolvidos e aspectos de gestdo ambiental e social.

Ja os desempenhos econémico, social e ambiental de cada drea sdo avaliados conforme
indicadores definidos pela dire¢do. O monitoramento desses indicadores gera relatérios e auxilia
a defini¢do de perspectivas, o estudo de cendrios e a tomada de decis3o.

Como forma de assegurar a participagdo do méximo de colaboradores na gestdo das suas
empresas, a Bunge dispSe de uma série de canais de comunicag@o e realiza diversos eventos
de compartilhamento.

Entre os canais disponiveis para consultas e manifesta¢des, ha o site corporativo e a intranet. A
Bunge Alimentos mantém o Banco de Idéias, e a Bunge Fertilizantes possui o Al6 Bunge.

Os eventos que promovem a comunica¢io direta entre os demais niveis hierdrquicos das
empresas sdo: o Didlogo Bunge, um encontro de lideres que conta com a participacdo dos diretores
e gerentes, e o0 Workshop da Diretoria, da Bunge Alimentos, que retine duas vezes por ano seus

principais executivos e realiza quatro reunies anuais entre a diretoria e as liderancas locais.
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GOVERNANCA E COMPROMISSOS

Conselho Consultivo

Membros executivos - Eliezer Batista da Silva - engenheiro quimico,
. Alberto Weisser - presidente do Conselho jdocupou os cargos de ministro das Minas e Energia
e CEO da Bunge Limited edaSecretariade Assuntos Estratégicos, além de ser

. Mério Alves Barbosa Neto — CEO umdos fundadores do Conselho Empresarial
da Bunge Fertilizantes Brasileiro de Desenvolvimento Sustentado (CEBDS),

- Sérgio Roberto Waldrich - CEO da Bunge Alimentos. da Fundégao Brasileira de Dgsenvqlwmeytq )
Sustentavel (FBDS) e do Instituto Bio Atlantica (I-Bio).

Membros externos - Oscarde Paula Bernardes Neto - engenheiro quimico e

- Alysson Paulinelli - engenheiro agrénomo, ja ocupou admin?strad?rde Empresds, faz parte dos covsglho; de
0s cargos de ministro da Agricultura, presidente do an|n|stragao de diversas empresas no Brasil, |ndumdp
BEMGE, presidente da Confederacdo Nacional de Cia.Suzano (je Papel e.CeIquse,Gerdau S,A., e,no exterior,
Agricultura e deputado federal. £ professor emérito da como Delphi Corporatlon, nos Estados Unidos,
Universidade Federal de Lavras. eJohnson Electric,em Hong-Kong.

- Roberto Teixeira da Costa - economista, ¢ membro

do Conselho de Administracdo da Sul América S/A
edoBancoItat Holding Financeira, além de sécio

da Prospectiva Consultoria Brasileira de Assuntos
Internacionais.

- Arminio Fraga Neto - economista, ja ocupou 0s cargos
de presidente do Banco Central do Brasil e de diretor-
gerente da Soros Fund Management LLC. Participa
também do Conselho Internacional do JP Morgan Chase
e do Conselho de Administracdo do Unibanco.

Por fim, hd trés comités criados para exercer fungdes especificas.
Os Comités de Seguranca atuam nas unidades industriais e nos silos
de armazenagem, com a fun¢do de zelar pela seguranca no trabalho.
O Comité de Inovagdo, por sua vez, é formado por membros da
alta dire¢ao e cumprem o papel de analisar e desenvolver as idéias
novas advindas de todas as areas do Grupo. Ja os Grupo Kaizen tém S—

e0000000

composigdo variavel e sdo responsaveis por discutir os processos 000000000

internos, na busca por mais eficiéncia e resultados sustentaveis.

BUNGE APOIA OU ENDOSSA acordos e iniciativas unidos pelo Relatério de
objetivo comum de promog¢ao do desenvolvimento sustentavel. Sustentabilidade

Além de fazer parte do Pacto Nacional pela Erradica¢do do on-line
Trabalho Escravo, da Moratéria da Soja Amazonica, da Roundtable Informacdes adicionais
on Responsible Soy e da Alianca Biocerrado, tratados com detalhamento deste capitulo:

nos capitulos “Agricultura Responsével” e “Conservando os Biomas”, a

- ParticipagdodaBungeem
associacdes e organizacbes

Bunge refor¢a, ano a ano, suas a¢des de contribuicio para os Objetivos
de Desenvolvimento do Milénio (ODM), um compromisso global
Acesse o contetido em

assinado em 2000 por 191 nagdes e referendado pela Organizagdo das
www.bunge.com.br

Nag¢des Unidas (ONU). Veja, na tabela, quais as contribui¢des da Bunge

para cada um dos oito objetivos tragados.
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Contribuicoes da Bunge para os
Objetivos de Desenvolvimento do Milénio da ONU

1
Ry

ACABAR COM A FOME
E A MISERIA

Por meio dos

seus produtos
dealimentacdo
dirigidos abase da
pirdmide social.

D 5

MELHORAR A SAUDE
DAS GESTANTES

ABunge
Fertilizantes
desenvolve o projeto
“Acompanhamento
aGestante”, que
oferece suporte
psicolégicoe
emocional para
colaboradoras
edependentes
durante o periodo
da gestacdo.

EDUCAGAO BASICA

DE QUALIDADE PARA
TODOS

AFundacdo Bunge
promove

diversas acdes de
melhoriado ensino
fundamental da
rede publica.

ABunge possui
programas de
aconselhamento
e prevencdo de
doencas graves
dirigidos aos
colaboradores
e extensivos
afamiliares e
membros da
comunidade.

Por meioda

politica de ndo-
discriminacdo,
queabre
oportunidades
iguais para
profissionais dos
sexos masculinoe
feminino.

Por meio da
aplicacdoda
PoliticaAmbiental
Mundial e da
Politicade
Sustentabilidade
da Bunge Brasil,
que asseguram o
respeito ao meio
ambiente nos
Seus processos
produtivos.
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REDUZIR A
MORTALIDADE INFANTIL

Por meio de
parcerias locais,
aBunge fez
investimentos em
infra-estrutura
queincluiram
modernizacdo de
hospitais.

Por meio do apoio
a compromissos
externos que visam
o desenvolvimento
sustentavel edo
estabelecimento
dearticulagdes e
parcerias com ONGs
eoutrasempresas
dos segmentos nos
quais atuamos.



== RELACIONAMENTO COM
= OS PUBLICOS INTERESSADOS

PAINEL DE
STAKEHOLE

PORTOES ABERTOS

BUNGE INTENSIFICA A REALIZACAO DE EVENTOS DE RELACIONAMENTO
E RECEBE REPRESENTANTES DE SEUS PUBLICOS PARA DISCUTIR
O CONTEUDO DO RELATORIO DE SUSTENTABILIDADE

4o é de hoje que as grandes corporagdes procuram estreitar os caminhos de

aproximacdo com os diversos publicos envolvidos em suas operacdes, como

elemento-chave na busca do desenvolvimento sustentavel. Embora o assunto
ndo seja novidade, o desafio estd na criagdo de canais eficientes de didlogo, a fim de
conhecer as necessidades de clientes, fornecedores e comunidades em que atua. Da
mesma forma, esses canais precisam dar condicGes para a discussdo com entidades da
sociedade civil e 6rgaos publicos acerca dos impactos econdmicos, ambientais e sociais
das operagoes das empresas, além de envolver os colaboradores internos na condugao
de sua estratégia de negdcio.
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Foi justamente a busca pela melhoria na qualidade de relacionamento com seus
publicos interessados que levou a Bunge a organizar, em dezembro de 2007,

um evento até entdo inédito no Grupo: o Painel de Stakeholders. Esse férum

de discussoes reuniu 23 pessoas na sede da Bunge, em Sao Paulo, incluindo
representantes de ONGs, clientes, instituicGes financeiras, colaboradores e
especialistas internos. Os participantes avaliaram o contetdo da edi¢do 2007
deste Relatdrio de Sustentabilidade e, a partir disso, aprofundaram a discussao de
assuntos que envolvem todas as partes interessadas da Bunge.

Ao elaborar a atual edigao do Relatério de Sustentabilidade Bunge, o Grupo
procurou atender, na medida do possivel, as sugestoes apresentadas pelos
participantes do painel (ver quadro abaixo). A avaliagdo positiva do evento, porém,
vai além. A Bunge o considerou valiosissimo no processo de engajamento dos seus
publicos interessados e adotara a iniciativa como um procedimento anual e parte
integrante da estratégia de relacionamento com seus publicos, que ja incluia a
realizagdo de diversos eventos especificos e a existéncia de uma série de canais de
comunicagao e relacionamento.

LEM DO PAINEL DE STAKEHOLDERS, a Bunge realizou em 2007 diversos
A encontros com produtores rurais, clientes e representantes do Poder Publico e de
ONGs, a fim de buscar solugdes para as questdes relacionadas a sustentabilidade da

cadeia produtiva de alimentos.

Painel de Stakeholders Bunge - Brasil

Principais demandas

Incluir depoimentos e
demandas de stakeholders

Expansdo agricolana
Amazonicae no Cerrado

Geracdoedescarte
deresiduos

Dados sobre responsabilidade
pas-consumo

Geragdodevalorna
cadeia produtiva

Estabelecimento de
compromissos e metas

Onde aparecem

Presentes em
diversos capitulos

Cap. Preservagdo
dos biomas

Cap.Desempenho
ambiental

Cap.Responsabilidade
sobre o produto

Cap. Perfil
Organizacional

Presentes em
diversos capitulos
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RELACIONAMENTO COM
O0S PUBLICOS INTERESSADOS

Bunge poe a sustentabilidade na pauta de discussoes

Sensibilizara sociedade paraaimportancia do desenvolvimento sustentavel, ndo apenas no aspecto econémico,
mas também nas esferas social eambiental, tem sido encarado pela Bunge como tarefa que vai além de suas
fronteirasinternas. O tema tem servido de diretriz basica para varios contetdos de publica¢des da Bunge, além de
terdado o tom as campanhas publicitarias desenvolvidas no decorrer de 2007.

Uma parceria com a Editora Abril, 0 Banco Real e a CPFL Energia deu mais forca a disseminacdo, pela Bunge,
da necessidade de se buscar o desenvolvimento sustentavel. O Planeta Sustentavel, langado em abril de 2007,

é um movimento de comunicacdo multiplataforma que tem como objetivo ampliara discussdo e a difusdo de
conhecimento sobre sustentabilidade.

“ABunge eas demais empresas do seu setor podem avancgar mais no caminho da sustentabilidade. Mas, paralelamente
aisso, podemos todos trabalhar para estimular o debate e a difusdo de idéias, criando um férum publico de discussdes
sobre sustentabilidade”, afirma Caco de Paula, coordenador do projeto Planeta Sustentavel e diretor da Editora Abril.

O projeto superou as metasinicialmente previstas, publicando centenas
dereportagens nas revistas da editora e no site www.planetasustentavel.com.br,

além derealizar outras acbes de divulgacdo. O evento Planeta no Parque, realizado ) S .

em outubro no Parque do Ibirapuera, em Sdo Paulo, contou com a participacdo de T ——

milhares de pessoas que tiveram contato direto e pratico com temasimportantes PR -

paraasustentabilidade, comoinclusdo, voluntariado e reciclagem. Além disso, =4 [ "‘=,“

o movimento promoveu adistribuicdo de 2,5 milhdes das cartilhas Manual de i -_ i

Etiqueta para um Planeta Sustentdvel, encartadas emrevistas da Editora Abril. | ‘E_ ﬁ'_ _—

Em 2008, serdo ampliadas as acdes desse tipo, para estimular o debate sobre = -
os principais temas relacionados a sustentabilidade, aexemplo do que sefazem £ ok !
debates como o dadiscussdo sobre os custos do aquecimento global para o Brasil.
O Workshop Bunge de Sustentabilidade, por exemplo, MAPA DOS PUBLICOS ESTRATEGICOS

debateu com produtores rurais os meios de garantir que BUNGE BRASIL

o0 agronegdcio e seus agentes estejam comprometidos
com os principios do desenvolvimento sustentavel.
Outra iniciativa de relacionamento com esse
publico é o Destaque Bunge Agricultor Brasileiro, que
reconhece produtores rurais que obtiveram os melhores
resultados em sustentabilidade, abrangendo as culturas
de soja, trigo e milho. Na sua quarta edi¢do, o prémio
homenageou catorze produtores rurais da Bahia, do
Distrito Federal, do Maranhio, do Mato Grosso, do

Mato Grosso do Sul, do Paran4, do Piaui, do Rio Grande o COILEAAEEAC‘)SQSSSRES

EMPRESA

do Sul, de Santa Catarina e de S3o Paulo.

Com o mesmo espirito, a 2* Copa Bunge de Panificacdo,
realizada em padarias de todo o Brasil, prestigiou os
profissionais da panifica¢io, um segmento de alto valor
estratégico para a Bunge. O objetivo da Copa de Panificagdo
é estimular o desenvolvimento desse setor e o investimento na

profissionaliza¢io dos padeiros. O grande vencedor na categoria

“Talentos” ganhou um curso de panificagio em Portugal.
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Canais internos
de comunicacio

Bunge Fertilizantes

« Revista Nosso Campo
(mensal)

« TV Bunge (mensal)

« Mural (semanal)

- Intranet (diario)

Bunge Alimentos

- Revista Planeta Bunge
(mensal)

« TV Bunge (mensal)

« Mural (semanal)

- Intranet (diario)
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Implementada em 2006, a iniciativa Foco no Cliente, por sua vez, tem
abrangéncia mundial e busca entender as demandas dos diversos perfis de clientes
da Bunge e tornd-los fiéis aos seus produtos e servicos. A iniciativa possui diversas
acdes, e uma delas, a Segmentacdo no Agribusiness, ja promove mudangas no
relacionamento da Bunge com seus clientes no campo. O projeto é sustentado
por quatro pilares bésicos: segmentacdo, modelo de atendimento, gestao de
performance e pacote de valor (comerciais e produtos & servicos). O objetivo é
conhecer melhor os parceiros, identificar suas necessidades, ampliar a comunicagdo
com eles, alinhar culturas, mudar a percep¢do em relagdo a Bunge e, ao mesmo
tempo, aperfeicoar as técnicas de negociagdo e as competéncias das equipes.

Além de um servico de atendimento telefonico gratuito para os consumidores
de todo o Pais, a Bunge tem dois jornais dirigidos aos ptblicos externos. Bunge
no Campo é uma publicagido mensal dirigida aos produtores rurais de todo
o Pais, com tiragem de 20 mil exemplares. Ja o Rumos, da Fertimport, aborda
temas relacionados ao agronegécio e ao comércio exterior e tem tiragem

mensal de 3 mil exemplares.

S CERCA DE 9 MIL colaboradores internos da Bunge possuem posi¢do

estratégica dentro do desempenho das empresas e, por isso, sdo envolvidos

na condugio dos seus negécios. A Bunge oferece um ambiente de trabalho
seguro e estimulante, diversas op¢des de treinamento e desenvolvimento de
carreiras, uma boa politica de remuneragio e um extenso leque de beneficios.

Para estimular a participagdo dos colaboradores no aperfeicoamento dos seus
produtos, foi criado em 2007 o servico Alé Bunge. Os participantes preenchem
um formulario em que relatam suas sugestdes e o depositam numa urna.

Todas as sugestdes sdo respondidas pela dire¢do da Bunge e as boas idéias sdo
encaminhadas para analise de viabilidade. O Al6 Bunge também é um modo

de consolidar informacdes e de alimentar um banco de dados com propostas

concretas para solu¢ées de problemas.

Outros canais de comunicago interna mantidos tradicionalmente pelas empresas

Bunge sdo instrumentos importantes de interacdo entre colaboradores (veja ao lado).

Suplemento setorial teraindicadores
especificos para empresas de alimentos

Além de elaborar seu Relatdrio de Sustentabilidade de acordo com os principios e indicadores da Global Reporting
Initiative (GRI), organizacdo que criou o padrdo de relato mais aceito internacionalmente, a Bunge também
participa das discussdes para o desenvolvimento do suplemento setorial da cadeia produtiva de alimentos.
Aelaboracdo deindicadores especificos representa passo fundamental na busca de solucdes consensuais

para os dilemas sociais eambientais enfrentados pelo setor.

Em fevereiro de 2008, a sede da Bunge no Brasil foi palco do primeiro encontro do grupo de trabalho que
desenvolve o formato desse novo suplemento setorial da GRI. Composto por representantes de cerca de 20
empresas e organizagdes civis das Américas, daAsia e Europa, o grupo realizara diversos encontros ao longo do
ano e deve concluir seus trabalhos em 2009.
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AGRICULTURA RESPONSAVEL

ACORDO ENTRE
PARCEIROS

PARA FORNECER MATERIAS-PRIMAS PARA
A BUNGE, PRODUTOR DEVE ESTAR ADEQUADO
AS LEGISLACOES AMBIENTAL E SOCIAL

o comprar matéria-prima de produtores rurais, a
Bunge se esfor¢a para promover entre seus parceiros
as boas praticas agricolas, o que inclui o respeito

as legislagGes ambientais e trabalhistas e a maxima
eficiéncia no uso dos recursos naturais.

Para assegurar que todos os seus fornecedores agricolas sigam a
conduta adequada, a Bunge se vale de trés instrumentos principais. O
primeiro deles é a realizagdo de inimeros eventos de integra¢ao entre
as empresas do Grupo e os produtores rurais, encontros nos quais a
Bunge promove debates sobre sustentabilidade, agricultura de precisao
e respeito aos direitos dos trabalhadores e ao meio ambiente. Além de
orientar seus parceiros, a Bunge participa de acordos e compromissos
setoriais, como o Pacto Nacional pela Erradicagdo do Trabalho Escravo
no Brasil e a Moratéria da Soja Amazonica (veja detalhes sobre a
moratéria no capitulo “Conservando os Biomas”). Por fim, os fornecedores
que tiverem contra si comprovagdes de desvio de conduta, como
existéncia de trabalho forgado e desrespeito a Legislagdo Ambiental,
tém seus acordos de fornecimento e de compra de fertilizantes com a
Bunge rescindidos, conforme previsto em contrato.

“Empresas de grande porte como a Bunge, que tomam iniciativas
como essas, servem de referéncia no mercado para que outras
companhias adotem os mesmos procedimentos de controle na sua

cadeia produtiva”, afirma Flavio Gandara, professor do Departamento

de Ciéncias Biolégicas da Escola Superior de Agricultura “Luiz de
Queiroz” (Esalq), da Universidade de Sao Paulo (USP).
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TECNICO DA BUNGE
DA ASSISTENCIA A
PRODUTOR RURAL
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AGRICULTURA RESPONSAVEL

LEM DOS EVENTOS E DAS PREMIACOES realizados durante o ano, Principais eventos
2007 ficou marcado pelo lancamento da cartilha Responsabilidade Ambiental derelacionamento
na Produgdo Agricola, fruto da parceria entre a Bunge e o Ministério do Meio com fornecedores

Ambiente (MMA). Langada em dezembro, a cartilha é dirigida a produtores rurais da agricol as - 2007

regido do Cerrado e foi criada para promover o conhecimento da Legislacio Ambiental,
«Prémio Destaque Bunge

Agricultor Brasileiro

« Workshop de
Sustentabilidade

além de divulgar maneiras de se regularizar as propriedades e de apontar as melhores
préticas e tendéncias mercadolégicas.

Com uma tiragem inicial de 20 mil exemplares, mas disponivel também na internet
para download, a cartilha é distribuida pelas equipes de campo da Bunge, pelo MMA e pelo
Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovéveis (Ibama). - Diade campo

Na cartilha, os leitores encontram informagdes tteis para uma producdo - Diado Agricultor Brasileiro
sustentével, tais como: responsabilidade social na produgao agricola; divisdo territorial . pMais de 750 eventos
brasileira de biomas; legalizagdo de areas de producgdo em relagao as reservas diretos (com produtores)
ambientais; regularizacdo das atividades produtivas; boas praticas agricolas; e novas
oportunidades de negécios para o produtor rural.

A publicag¢do Responsabilidade Ambiental na Produgdo Agricola esta disponivel para
download no link www.bunge.com.br/sustentabilidade/cartilha_RA.pdf

GRUPO BUNGE E PIONEIRO na implementagio da agricultura

de precisdo no Brasil. Trazida dos EUA em 1997, a técnica permite a

racionaliza¢do e otimizagdo na aplicagdo de insumos no solo, o que
possibilita o uso mais adequado de fertilizantes na agricultura.

As propriedades rurais sdo monitoradas via satélite com pontos de coleta
georreferenciados para posterior andlise laboratorial, assim é possivel conhecer em detalhes
as diferentes necessidades de nutrientes registradas em uma mesma propriedade. Levando-se
em conta que o aumento da produtividade é a chave para o sucesso na agricultura, o uso dessa
técnica diminui a necessidade de expansio da fronteira agricola na busca por novas areas,
uma vez que se obtém elevagio entre 5% e 8% da produgdo em areas ja estabelecidas.

Desse modo, utilizando o solo de maneira racionalizada, chega-se a uma protecao
mais efetiva do meio ambiente. Atualmente, a agricultura de precisio é aplicada em

cerca de 400 mil hectares de terra no Brasil.

RESPEITO A LEGISLACAO trabalhista é um valor fundamental para a

. Lo - . TECNOLOGIA A FAVOR
Bunge. Por isso, o Grupo € signatdrio do Pacto Nacional Contra o Trabalho DA PRODUTIVIDADE

Escravo, cujo objetivo é engajar a iniciativa privada na luta contra esse mal.
O Pacto completou dois anos em maio de 2007. Ao todo, cerca de 150 empresas
nacionais e estrangeiras assinaram o acordo, firmado com o Instituto Ethos e a ONG
Repérter Brasil, sob o endosso do Ministério do Trabalho.
Ao assinar o Pacto, a Bunge se comprometeu a agir de forma significativa pela
erradicagdo dessa forma de exploragdo em suas cadeias produtivas, adotando medidas
como a suspensio acordos comerciais com fornecedores que utilizaram trabalho

considerado andlogo ao escravo.
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Outros termos do Pacto pedem apoio a agSes de integragdo social dos trabalhadores
em relagdes degradantes de trabalho, de informagio sobre aliciamento e de treinamento
profissional. E pressuposto, ainda, que a empresa signatdria monitore a implementago de
suas a¢des e torne publicos os resultados do esforco.

A Bunge Alimentos e a Bunge Fertilizantes, cujas cadeias produtivas possuem risco de

trabalho em condi¢Ges inadequadas, tém procedimentos para impedir que isso aconteca (veja

o quadro abaixo).

Como a Bunge assegura o cumprimento
dalegislacdo trabalhista por seus fornecedores

ABunge Alimentos, empresa do Grupo que adquire
os produtos agricolas para comercializa¢cdo e
processamento, faz constar, em todos os contratos
com seus fornecedores, clausulas nas quais a
contratada se compromete a seguir condutas
adequadas, sob risco de rescisdo. Veja abaixo a
reproducdo dessas clausulas:

“l-OVENDEDOR declara que se responsabiliza pelo
cumprimento de todas as leis, regulamentos e atos
normativos pertinentes a protecdo ambiental,
sanitdria e de biosseguranca, mantendo, inclusive, as
areas destinadas a ReservaLegal e de Preservacdo
Permanente e as licencas necessarias para o pleno
desenvolvimento de suas atividades, bem como se
obriga a tomar todas as medidas cabiveis para produzir
amercadoria oravendida, observando as melhores
praticas agricolas, sem qualquer agressdo, perigo ou
risco ao meio ambiente, assumindo expressamente
todos os 6nus ou sancdes que decorram de eventuais
infracBes dessa natureza.”

“Il-O VENDEDOR se compromete, ainda, a produzir a
mercadoria ora contratada respeitando integralmente a
legislacdo trabalhista, previdenciria e social, bem como
os demais dispositivos legais relacionados a protecdo
dos direitos humanos, abstendo-se, principalmente, de
impor aos seus colaboradores condigdes ultrajantes

ou subumanas de trabalho, de restringir o direito
constitucional deir e vir, ou de ameaga-los e/ou agredi-
los fisicamente por qualquer razdo que seja, inclusive,
pordividas de qualquer natureza.”

“Ill- Ndo obstante o carater deirrevogabilidade
eirretratabilidade do presente contrato, e
independentemente das penalidades previstas em
caso de eventual inadimpléncia relacionada aos
compromissos especificos de venda de mercadoria
aqui ajustada, a COMPRADORA poderarescindiro
presente compromisso de compra e vendana hipdtese

de o VENDEDORVviraser condenado pelas autoridades
competentes por descumprimento de suas obrigacdes
legais relativas ao Meio Ambiente e aos Direitos
Humanos.”

ABunge Fertilizantes, por suavez, vem implementando
em todas as suas unidades procedimentos especificos
paraavaliacdo de seus fornecedores, com base em
aspectos relacionados a gestdo ambiental e aseguranca
operacional, além do atendimento a legislacdo aplicavel.
Aempresaadotaas seguintes condutas:

- Fornecedores - Amatéria-prima utilizada no processo
produtivo, pela sua especificidade, é originaria de
grandes conglomerados e complexos quimicos
nacionais e internacionais, cuja produgdo envolve méo-
de-obra altamente especializada, maquinario com

alta complexidade tecnolégica, no qual ndo é possivel
autilizacdo de mdo-de-obrainfantil ou trabalho
escravo. Sdo empresas estruturadas, de cujas praticas
de atuacdo responsavel no aspecto socioambiental
tomamos conhecimento pelos Relatérios Anuais.

- Contratados - Aempresa monitora o cumprimento da
legislacdo, negocia e impde exigéncias, em contrato,
relacionadas a condi¢des adequadas de trabalho, salario
compativel com o mercado e aspectos de seguranca,
entre outros. Nas unidades industriais, os funcionarios
terceirizados fazem as refeicdes no restaurante
industrial da Empresa, participam de treinamentos de
seguranga e sdo envolvidos em variasiniciativas.

No caso daFertimport, pela natureza de sua atividade,
de prestacdo de servico, ndo ha politica formal parao
monitoramento de fornecedores, porém os contratos
sdo elaborados tomando como base os valores Bunge,
respeitando-se as exigéncias legais brasileiras. Ndo
haregistro de denuncia que possa estar ferindo os
contratos em vigéncia.
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AGRICULTURA RESPONSAVEL

BUNGE PARTICIPA das discuss6es e dos compromissos do Roundtable
A on Responsible Soy (RTRS), que retine produtores rurais de varias

regioes do mundo, empresas do agronegécio, instituicoes financeiras
e ONGs, como WWF International, The Nature Conservancy, Conservagao
Internacional e outras. A iniciativa tem como objetivo desenvolver solucoes
globais para reduzir os impactos negativos do cultivo de soja.

Em maio de 2007 aconteceu a 1* Assembléia Geral do Féorum Global
sobre Soja Responsavel. Com sede em Zurique, na Suica, o RTRS foi criado
em novembro de 2006 para construir um processo global e participativo
com o intuito de promover a sustentabilidade da soja nas areas de produgao,
processamento e comércio. O Férum é composto por trés camaras:
Produtores; Industria, Comércio e Finangas; e Sociedade Civil (representada
por ONGsg).

Durante o Férum, foi eleito o primeiro Conselho Executivo da RTRS,
composto por 14 membros, oriundos das trés cimaras. Um dos desafios do
conselho é incentivar a participagao de representantes de outros paises, em
especial dos Estados Unidos, da Argentina e China, de forma a consolidar a
estratégia global da entidade. A RTRS esta aberta a participa¢do de todos os
envolvidos na cadeia produtiva da soja.

Para Jan Nicolai, gerente de compras da holandesa Nutreco, empresa
produtora de ra¢do animal, a participagdo da Bunge nessa iniciativa contribui
para melhor compreender, junto com os outros participantes, as questdes
ambientais e sociais envolvidas em toda a cadeia produtiva da soja.

“Esse entendimento nos permitird encontrar as solugoes necessarias para
criar um amplo padrdo de produgdo sustentével da soja”, afirmou Nicolai.

Para mais informagGes sobre o RTRS acesse www.responsiblesoy.org.
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Bunge apéia integracdo entre
agricultura, pecuaria e floresta

No inicio de 2008 a Bunge firmou acordo com a Embrapa (Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria) para investir, num periodo de 3 anos, RS 2,3 milh6es na difusao do Programa de
Integracdo Lavoura-Pecuaria-Floresta.

O programa encaixa-se perfeitamente no conceito de agricultura sustentavel, pois estimula a
producdo hibrida, que inclui uma fase de plantio agricola (grdos, fibras ou florestas) e uma fase
de rotacdao com pastagens.

Entre os beneficios da tecnologia estdo o aumento de matérias organicas no solo, por causa
das raizes das gramineas, o controle de ervas daninhas por meio da pastagem e aretencdo de
umidade do solo nos meses do inverno, além dos beneficios econémicos e sociais promovidos
pela diversificacdo das atividades rurais. A adocdo da tecnologia também permite aos
produtores reestabelecer a fertilidade do solo em terras pobres ou degradadas, evitando o
desflorestamento de novas areas.
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PRESERVACAO DOS BIOMAS
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om sua produgao
fundamentada no
processamento de alimentos
e na fertilizacdo do solo
para a agricultura, a Bunge
intensificou suas agGes de preservacdo da
biodiversidade em 2007. Para a Bunge,
preservar os biomas significa garantir
a sustentabilidade de seu negécio e
colaborar para a manutencgio da vida
no planeta. A questao ambiental toma
o topo da agenda mundial justamente
no momento em que os problemas
decorrentes do aquecimento global fazem
acender o sinal amarelo como alerta para
uma possivel queda na produgdo agricola.



“PODEMOS APONTAR PARA UMA
PERSPECTIVA DE INTEGRACAO
ENTRE ASAREAS DE PRODUCAQ
E ASAREAS DESTINADAS A
PRESERVACAO AMBIENTAL NAS
PROPRIEDADES RURAIS”

RICARDO RIBEIRO RODRIGUES,

PROFESSORTITULAR DO

DEPARTAMENTO DE CIENCIAS

BIOLOGICAS DA ESALQ/USP.

A Savana brasileira
Cerrado é o nomeregional
conferido as savanas
brasileiras, que dominam todo
o Planalto Central do Pais.
Estendia-se originalmente
porumaadreade 2 milhdes de
quilémetros quadrados, ou
23% do territorio brasileiro.
Hoje, restam apenas 20%
devegetacdointocada.
Considerado um dos
ecossistemas mais ricos do
mundo em espécies de plantas
eanimais, alinascem as aguas
que formam as principais
bacias hidrograficas do Brasil:
aAmazonica,ado Parana
eado Sdo Francisco.

Estima-se que 10 mil espécies
de vegetais, 760 de aves e 195 de
mamiferos vivam no Cerrado.
Essariqueza biolégica, porém, é
seriamente afetada pelacagae
pelo comércioilegal. O Cerrado
éosistemaambiental brasileiro
que mais sofreu alteragdo com
aocupagdo humana.

Atualmente, vivem ali cerca
de 22 milhdes de pessoas. Esse
biomatem sido a principal
regido agricolado Pais,
respondendo por cercade
40% daagropecuaria nacional.
Produz quase a metade da soja
brasileira, bem como safras
substanciais de milho e algoddo.
Fontes: CEPPEC e Embrapa

Investir em ag¢Ges que contribuam para reverter essa crise
ambiental tem sido a ténica da Bunge no Brasil nos tltimos anos.
Em 2007, o Grupo investiu mais de R$ 23 milhGes em projetos
ambientais em todo o Pais, em parcerias com ONGs e com o poder
publico. Sao investimentos responsaveis por mudangas na paisagem
do Cerrado, que abrange os estados do Centro-Oeste e se estende até
o Piaui; da Mata Atlantica de Santa Catarina, onde estd a Reserva
Figueira Branca, com mais de 3 milhdes de metros quadrados; das
margens do Rio Tieté, na cidade de Sdo Paulo, local onde estdo
sendo plantadas arvores e jardins ao longo de catorze quilometros;
e pela preservagdo da Amazonia, com o desestimulo a produgido de
soja em novas areas desmatadas.

“Acreditamos que com programas desenvolvidos por érgaos publicos
ou privados seja possivel agir de forma organizada e cientificamente
fundamentada, atuando na defini¢do de politicas publicas e colaborando na
gradual recuperacdo de um imenso passivo ambiental acumulado nos tltimos
séculos”, afirma o professor-titular do Departamento de Ciéncias Biolégicas da
Esalg/USP Ricardo Ribeiro Rodrigues, especializado em ecologia e restaura¢do
florestal, no estudo Adequacdo Ambiental de Propriedades Rurais, com énfase na
Restauragdo de Matas Ciliares, realizado em conjunto com os pesquisadores
Sergius Gandolfi e André G. Nave.

ONSIDERADO UM DOS ECOSSISTEMAS mais ricos e ameagados
do mundo, ainda responsavel por 35% da produgao agricola nacional, o
Cerrado brasileiro é uma das regides nas quais a Bunge possui boa parte
de suas operagbes. Por isso, o Grupo desenvolve grandes projetos de preservacao
nos estados de Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Goias, Maranhio e Piaui.
Para a Bunge, uma forma de preservagio do Cerrado se dd por meio da
regularizagdo de dreas nativas de propriedades privadas, adequagao ao cédigo
florestal brasileiro e aplicagdo de boas préticas agricolas. Assim, existem projetos
de mapeamento e avaliagdo de locais degradados para futura recuperagdo,
criagdo de viveiro de plantas e, sobretudo, trabalho em conjunto com os
proprietarios rurais, fornecendo a eles os instrumentos adequados para que
possam produzir com o minimo de agressdo ao meio ambiente.
Para desenvolver dois grandes projetos de conservacao do Cerrado, a
Bunge estabeleceu parcerias com entidades da sociedade civil de reconhecida
competéncia técnica: Conservagao International (CI), Oréades e Abioten.
A parceria da Bunge com essas ONGs concedeu capilaridade para que
as propostas dos programas desenvolvidos no Cerrado cheguem a mais
propriedades, inclusive mobilizando seus funcionarios, que atuam como
multiplicadores de boas praticas de preservagdo. Propiciou ainda a empresa
o aprimoramento de sua politica de relacionamento com os fornecedores
em relacdo a questdes fundamentais para a conservagao do Cerrado e a
responsabilidade ambiental, ou seja, o papel que todos tém no uso racional
dos recursos naturais.
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O Programa de Conservagdo do Cerrado, que visa conciliar produgao ACIMA: BUNGE
INVESTE EM PROJETOS
DE CONSERVACAO
mapeadas e conta com a participagdo direta de 79 propriedades rurais, PARA QUE ATIVIDADES
AGRICOLAS NAO

; . o~ ) AMEACEM A FAUNA
é desenvolvido em duas regides (no Centro-Oeste e Nordeste do pais): no DO CERRADO

entorno do Parque Nacional das Emas — entre Goids, Mato Grosso e Mato

agricola com preservagao ambiental, atualmente tem 309 propriedades

abrangendo uma area de 266.762 mil hectares naquele bioma. O programa

Grosso do Sul, regido de desenvolvimento agricola bem estabelecido — e no sul
do estado do Piaui — onde a expansao agricola é mais recente.

No entorno do Parque Nacional das Emas, o projeto, iniciado no ano
de 2004, possui 187 propriedades mapeadas, das quais 69 estdo envolvidas

diretamente nas atividades de regularizagio e redugdo do passivo ambiental,

representando uma area de mais de 136 mil hectares. A drea de restauragao
e recomposicao do projeto soma 9.150 hectares; assim, estamos ajudando a
regularizacdo dessas propriedades.

No Piaui, o projeto, iniciado em 2006, ja conta com 122 propriedades
mapeadas, sendo que a Bunge trabalha, de forma mais intensa, em 10
propriedades, que representam uma area de mais de 130 mil hectares. Essas
propriedades apresentam menor passivo ambiental e os trabalhos se concentram
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na adequagdo das reservas legais para
formar os corredores de vegetagao
nativa que garantem a sobrevivéncia da
biodiversidade regional.

O diretor de Politica Ambiental
da CI, Paulo Gustavo Prado, um dos
co-responsaveis pelo programa Alianca
Bio-Cerrado, resume o panorama
a ser enfrentado pelas empresas do
agronegécio, no que diz respeito ao
respeito a biodiversidade: “Na medida
em que a Bunge cresce e se desloca

na produ¢do mundial, aumentam os
desafios de sua responsabilidade de

EQUIPES DA BUNGE E DE PARCEIROS
VAO A CAMPO MONITORAR A
PRESERVACAO DO CERRADO seus campos de atuagao”.

buscar sustentabilidade em todos os

Cerrado - Programas de Conservacao

- Programa Resgate de Reservas do Cerrado - preserva e faz ainterligacdo de areas nativas de
propriedades privadas por meio do apoio aos agricultores na regularizagdo de suas areas, conforme a
legislacdo. A area é trabalhada por geoprocessamento, integrando a paisagem e criando uma rede de
reservas privadas. A iniciativa agrega valor as atividades produtivas dos proprietdrios rurais, conciliando
biodiversidade e agricultura em regides de desenvolvimento agricola consolidado nos entornos do
Parque Nacional das Emas. Também faz parte do projeto a criagdo de viveiros de plantas nativas, que sdo
utilizadas no trabalho de replantio em areas degradadas. A capacidade é de 500 mil mudas, produzidas
em parceria com entidades sociais locais que trabalham na reintegracdo de ex-dependentes quimicos.

« Projeto Uso Planejado do Cerrado - trata-se de uma segunda fase do Emas-Taquari, que multiplicaas
acoes para o corredor de biodiversidade Urugui-Mirador, maior bloco de Cerrado preservado do Pais,
abrangendo terras do sul do Piaui e Maranhdo. O trabalho visa promover a desenvolvimento agricola
sustentavel ja naimplantacdo das propriedades rurais locais, evitando passivos ambientais dos
produtores e promovendo a adequacdo ao cddigo florestal.

« Alianca BioCerrado - lancada no final de 2007, visa a conservac¢do do Cerrado e aadocdo de praticas
adequadas ao uso sustentdavel, por meio de uma grande alianca composta por empresas, ONGs

e comunidades locais. Entre as atividades da Alianca, destaca-se o planejamento da paisagem,
considerando os diferentes usos do solo e sua harmonizagdo com a conservagdo da fauna e flora, em
areas consideradas prioritarias para a manutencdo da biodiversidade e dos mananciais. E uma forma de
trazer sinergia as diferentes iniciativas e aos agentes que atuam na preservacdo do Cerrado.

- Desde que iniciou projetos em parceria com ONGs para o Cerrado, a Bunge ja investiu mais de US$ 2
milhdes para a evolugdo dos trabalhos.
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PRESERVACAO DOS BIOMAS

Mata Atlantica

Presente em quase todo o litoral brasileiro, a Mata Atlantica é um bioma de extremos
contrastes. E considerada a cobertura vegetal mais rica em biodiversidade do
planeta. Por outro lado, é também a mais devastada. Hoje, restam apenas 8% de
sua area original, de 1,3 milhdo de quilémetros quadrados (dados da Conservagdo
Intenacional). Para ajudar na preservagdo desse importante bioma, a Bunge
desenvolve trés projetos importantes. Em Santa Catarina, a Bunge Alimentos
criou a Reserva Figueira Branca, em sua propriedade no municipio de Gaspar,
com 3 milhdes de metros quadrados de floresta nativa.

O projeto, feito em parceria com a Universidade Regional de Blumenau (Furb),

tem plano de manejo orientado para uso em pesquisa e atividades de educagdo
BUNGE INVESTE NA

ambiental. Com o objetivo de conservar a diversidade biolégica do local, a Bunge CRIACAO DE AREAS DE
est4 procedendo, junto a 6rgaos publicos, ao enquadramento da drea como Reserva PRESERVACAO

Particular do Patriménio Natural (RPPN),
isto é, uma unidade de conservacio de
carater permanente, sob protecdo legal.

Em Minas Gerais, a Bunge
Fertilizantes cuida do Projeto Mata
da Cascatinha, que tem como uma
de suas atividades a revitalizagao de
uma Reserva Legal de 119 hectares,
em Araxd. O trabalho consiste na
recuperacdo das dreas que foram
diretamente afetadas pelas atividades
mineradoras na regido. O processo foi
iniciado com a identifica¢do da flora e
da fauna existentes por Recuperagdo de
Areas Degradadas (PRADs), vinculadas
aos seus licenciamentos ambientais.
Agora, o objetivo é a homologagdo para
transformar a 4rea em RPPN.

Também em Arax4, funciona
o Centro de Educa¢do Ambiental,
projeto pioneiro de estimulo a
consciéncia ecolégica em que sdo
desenvolvidas atividades educativas
e culturais com os funciondrios
da Bunge Fertilizantes e com
a comunidade local.

Em S3o Paulo, a Bunge Fertilizantes
mantém 3.500 hectares de dreas

preservadas no municipio de Cajati.
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CONSCIENTIZACAO
AMBIENTAL E CHAVE
PARA PRESERVAR A
RIQUEZA NATURAL
DA MATA ATLANTICA
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Bunge abre reserva de Mata Atlantica a visitacao publica

Desde marco de 2007, a Reserva Figueira Branca, uma area de Mata Atlantica preservada de propriedade da
Bunge, em Gaspar (SC), esta aberta a visitas do publico, com cinco trilhas, dentro de uma area total de 3.750
km2. Em 2007, 258 pessoas da comunidade conheceram as riquezas da reserva.

Levantamentos realizados pela Universidade Regional de Blumenau identificaram na reserva 189
espécies vegetais, entre arvores e arbustos, das quais 185 sdo nativas da Mata Atlantica, inclusive com
exemplares ameacados de extingdo. Essas espécies representam 25% da flora arbérea do estado de
Santa Catarina. Na pesquisa de fauna, foram obtidas 25 espécies de mamiferos e 115 espécies de aves
- aproximadamente 18% das 650 espécies de Santa Catarina e 33,7% da Bacia do Itajai.

As visitas a Reserva Figueira Branca sdo organizadas pelo Centro de Divulga¢do Ambiental e Lazer
(CDAL), da Bunge Alimentos, inaugurado em 2006. Além de ser um espaco de integracdo dos colaboradores
e da comunidade do entorno, o CDAL serve a preservacdo e recupera¢do ambiental do bioma Mata

Atlantica, que originalmente cobria a regido.

Entre as atividades realizadas pelo centro estdo a¢des de educa¢do ambiental com colaboradores da
empresa, comunidade local e alunos do ensino fundamental e médio do municipio e da regido. Essas acoes

atingiram, em 2007, um total de 4.129 pessoas.

Na opinido da presidente do Conselho da Associagdo de Preservacdo do Meio Ambiente do Alto Vale do
Itajai (Apremavi), Miriam Prochnow, os projetos ambientais ndo devem se limitar ao que exige a legislagdo,
mas ir além. “Precisamos da iniciativa privada para proteger o meio ambiente”, destaca.

0 CDAL possui um viveiro de producdo de mudas, aberto a visitagdo publica, de onde sairam mais de 35

mil exemplares para recompor as matas ciliares da regido.



PRESERVACAO DOS BIOMAS

Amazonia
Um dos maiores patriménios naturais da humanidade, a Amazo6nia
para muitos estudiosos exerce papel fundamental no equilibrio da
biosfera do Planeta. O constante desmatamento na regido, ocasionado
principalmente pela extracdo ilegal de madeiras, pecudria e agricultura,
é motivo de apreensdo da comunidade nacional e internacional. Por
essa razao, desde 2006 a Bunge ¢é signataria da Moratéria da Soja, pela
qual se compromete a ndo comercializar soja produzida em novas areas
desmatadas na Amazonia por um periodo de dois anos. A Moratéria
da Soja visa balancear o desenvolvimento econémico e a preservagao
socioambiental daquela regiao.

Em julho de 2007, a declaragao da Moratéria da Soja completou
um ano. Na avaliacdo do Grupo de Trabalho da Soja (GTS), composto
pelas empresas e entidades que aderiram a moratéria, nesse primeiro
ano houve avangos importantes. No segundo semestre de 2007
foram debatidas questdes como a implementagao de um sistema de
mapeamento e monitoramento daquela regido, em fase avancada de

desenvolvimento e suficiente para garantir o cumprimento da moratéria.

Outro passo importante foi a elabora¢do de um mapa de referéncia
pelo Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe). O mapa apontou
o estagio do desmatamento em agosto de 2006 (linha base da entrada
em vigor do acordo) e ajudou no processo de identificagdo de novos
desmatamentos nas areas de plantio na safra 2007/2008.

Uma das mais importantes conquistas da Moratéria da Soja veio
a publico em abril de 2008, quando o resultado do monitoramento
realizado por meio de satélite, sobrevbo e visitas de solo as areas
desflorestadas ap6s decretado o compromisso, revelou que nao havia
soja plantada em novas areas abertas dentro do bioma amazoénico. O
levantamento foi realizado em areas maiores que 100 hectares — drea
minima de viabilidade econémica para a regidao — e também em
areas piloto cujo desmatamento era menor que 100 hectares. Nao foi,
tampouco, encontrada soja nessas areas.

“NAO HANECESSIDADE DE
DERRUBAR ARVORES NA
AMAZONIA PARAAUMENTAR A
PRODUCAO DE SOJA E CARNE”

REINHOLD STEPHANES, MINISTRO DA
AGRICULTURA, JANEIRO DE 2008
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Umanode
Moratdria da Soja

0 QUE JAFOI REALIZADO:

« Construcdo de confianca
edialogo: Industria,
Sociedade Civil e Governo;

-Identificacdo das
ferramentas necessarias
paraimplementar
amoratoria;

-Levantamento das
alternativas parao
monitoramento da
comercializacdo da soja;

- Cartilhade boas praticas
agricolas e orientacdo
aos produtores rurais em
relacdo a moratdriaeao
Cddigo Florestal;

« Diagndstico dos pontos
criticos ao controle de
desmatamento;

- Ordenamento territorial,
com zoneamento agricola;

- Mapeamentoe
regularizacdo fundiaria
das propriedades rurais;

+ Recursos para compensacdo
por desmatamento evitado;

«Observacdo sobre dreas
contiguas a plantacdode
soja, que foram desmatadas
e podem sofrer pressdo
de mercado para o plantio.



Ummundoverde

0 bioma amazonico esta situado na regidao Norte do
Brasil . com extensao aproximada de 6,5 milhoes
de qmlometros quadrados.

0 bioma incorpora as areas de Floresta Amazonlca eoutros
ecossistemas diversos, inclusive campos e cerrados. Vivem no
bioma.amazonico cerca de 23 milhdes de pessoas, que dependem
das atividades economicas.locais para sobreviver. Atualmente existe
grande preocupacao para que a expansao agricolanao seja um problema
ambiental para a area. Um dos principais problemas da Amazo6nia
estarelacionado ao desmatamento ilegal e predatorio. As florestas
da regiao concentram 60% de todas as formas de vida do
planeta, mas calcula-se que'somente 30%de todas elas sejam
conhecidas pelaciéncia. Estima-se que haja cerca de 30 mil
espécies de plantas, sendo 2,5 millespécies de arvores. A
BaciaHidrografica Amazonica é amaior do mundo,
com quase 4 milhdes de km? de extensao em

terras brasileiras.
Fontes: IBGE e WWF

-

Varias empresas
com o mesmo objetivo

Fazem parte do acordo de ndo comercializagdo de grdos de
sojaoriundos de areas agricolas dentro do Bioma Amazénico
as empresas vinculadas a Associacdo Brasileira das
Inddstrias de Oleos Vegetais (Abiove) e a Associacdo Nacional
dos Exportadores de Cereais (Anec). ABunge é uma das
signatarias do documento, que conta também com apoio de
organizacOes ndo-governamentais sociais e ambientais.

Relatério de O Grupo de Trabalho da Soja (GTS), criado com o objetivo de
Sustentab'hdade definir o modelo operacional da moratéria, é composto pelo
on-line setor empresarial, representado pela Abiove, Anec, bem como as
Informacdes empresas ADM, Amaggi, Bunge e Cargill, e pelas ONGs Articulagdo
adicionais Soja-Brasil, Conservacgdo Internacional, Greenpeace, IPAM, The
deste capitulo: Nature Conservancy e WWF Brasil, além de outras empresas e
ONGs que participam ativamente dos subgrupos de trabalho.
+ Projeto Pomar No GTS é estabelecida a agenda de trabalho, sdo tomadas
decisOes estratégicas e coordenadas as acées desenvolvidas pelos
Acesse o contetido em subgrupos. As reunides acontecem periodicamente e abordam os
www.bunge.com.br avancos e as necessidades de cada uma das subcomissdes.

Relatdrio de Sustentabilidade | Bunge | 35




——= RESPONSABILIDADE

“— SOBRE O PRODUTO

QUALIDADE E TRANSPARENCIA

PREOCUPACAO COM A SEGURANCA E A SAUDE DOS CONSUMIDORES PERMEIA 0S
PROCESSOS PRODUTIVOS DE FERTILIZANTES E ALIMENTOS, DESDE O DESENVOLVIMENTO
DE NOVOS PRODUTOS ATE A ORIENTACAO SOBRE O DESCARTE IDEAL APOS O CONSUMO

busca pela qualidade e por maior percepcdo de valor

tém levado a Bunge a aprimorar a cada ano sua linha de

produtos na cadeia de alimentos e agronegdcios.

No setor alimenticio, a qualidade dos produtos

Bunge se traduz em alimentos saudaveis, acompanhados
de informagGes transparentes e acessiveis, uma vez que o consumidor
nem sempre possui as condi¢Ges ideais de identificacdo da composicao
do alimento que esta levando para sua mesa. Ja na produgao de
fertilizantes, a exceléncia produtiva estd associada aos servigos
prestados, a qualidade das matérias-primas e a precisdo dos processos
industriais na elaboracdo do produto final, que possuem caracteristicas

acima dos requisitos basicos do mercado. Alimentos
Em razdo de sua politica integrada de Qualidade, Seguranca Processos sdo monitorados
e Meio Ambiente, na qual estdo incluidas agdes que garantem paramelhorara produtividade

eassegurar satde e seguranca

a seguranca de alimentos, os produtos e processos de produgao da i
do consumidor

Bunge Alimentos sao rigorosamente monitorados e auditados para
evitar perda de qualidade e qualquer tipo de contaminagao
que comprometa a seguranca e a saude dos consumidores.

Analise do ciclo
de vida dos produtos

De olho nasalde e na seguranca dos seus consumidores,
aBunge Alimentos e a Bunge Fertilizantes possuem
procedimentos de analise dos produtos nos seguintes
estagios dos seus ciclos de vida: desenvolvimento do
conceito (Fertilizantes); pesquisa e desenvolvimento;
certificacdo (Fertilizantes); fabricacdo e producdo;
marketing e promocdo (Fertilizantes); armazenamento,
distribuicdo e fornecimento; e uso e servico.

Essas analises sdo voltadas principalmente para a satde
e seguranca dos consumidores.

36 | Bunge | Relatorio de Sustentabilidade




As auditorias contemplam as certificagdes de referéncia internacional
ISO 9001 e ISO 14001. Outros programas internos também complementam
0 monitoramento, como Bunge Safety, Bunge Vida e Bunge Sensus.

Mas o aprimoramento da qualidade dos alimentos Bunge vai
além dos processos seguros de produgdo: diz respeito a produtos
enriquecidos com mais nutrientes, informacGes acessiveis e
embalagens mais funcionais. S3o os casos, respectivamente,
da nova linha Cyclus Nutrycell, da rotulagem de produtos com
componentes geneticamente modificados, ou transgénicos, e das
novas embalagens das margarinas, 6leos e maioneses.

NOVA LINHA CYCLUS, agora denominada Cyclus Nutrycell,
composta por margarinas, 6leos e maioneses, passou a ter, na
formulagdo de seus produtos, nutrientes que colaboram para a
renovacao das células do corpo humano.
A linha Cyclus Nutrycell une carboidratos, lipidios, vitaminas, sais
minerais e fibras, nutrientes que, com a 4dgua e as proteinas, constituem a

Fertilizantes Pesquisas de satisfacao

Embalagens trazem As empresas Bunge no Brasil possuem procedimentos periddicos de
informacdes sobre consultaaos consumidores.

0 uso correto e seguro ABunge Alimentos faz pesquisas de trés em trés meses, relacionadas
dos produtos asuas atividades de originacdo, e semestralmente, com foco nas outras

atividades. O nivel de satisfacdo em relacdo aos produtos e servigos

é calculado de acordo com a metodologia do Net Promoter Score
(NPS), que gera percentuais a partir de uma escala de pontuacdo: do
percentual de consumidores “Promotores”, que conferem a empresa
boas pontuacdes, é subtraido o percentual de “Detratores”, que
avaliaram mal os produtos. O ultimo levantamento teve os seguintes
resultados: originacdo (soja e milho), 23%; nutricdo animal (farelo de
soja e farelo de trigo), 45%; margarinas, 43%; maionese, 29%; o6leo de
Soja, 58%; 6leos especiais, 47%; farinha para panificacdo, 52%; farinhas
paraindustria, 68%; e gorduras paraindustria, 58%.

Por suavez, o Sistema de Gestdo da Qualidade da Fertimport
prevé avaliacdo anual da satisfacdo dos clientes, abrangendo todos
os servicos prestados pelaempresa. A pesquisa é realizada por meio
do site daempresa, e-mail e telefone. A pesquisa realizada em 2007
apresentou média de avaliacdo de 4,20,em umaescalade1as.

JaaBunge Fertilizantes faz pesquisas mercadolégicas, de trés em
trés anos, sobre seus produtos, marcas e servicos, além de pesquisas
de satisfacdo mensais, com amostragem reduzida. A ultima pesquisa
mercadolégica foi realizada em 2006, e as pesquisas de satisfacdo
feitas em 2007 tiveram resultados que indicam pontos de melhoria no
atendimento de fabricas.
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matéria-prima responsavel pela formagdo, manutencao
e renovacdo de cada uma das nossas células.

Além da margarina, que conta com fibras, calcio e iogurte em
sua composi¢ao, os produtos Cyclus Nutrycell possuem ainda dcido
linolénico (6mega 3) e gorduras monoinsaturadas, além de baixas
calorias, contribuindo para a manutencao dos niveis de colesterol
e para uma vida saudavel.

NFORMACAO TRANSPARENTE E RESPONSAVEL. Desde a

promogao até a comercializagdo de seus produtos, a Bunge

adota o principio de que o consumidor tem o direito de saber
exatamente o que lhe estd sendo oferecido, para entdo fazer as
suas escolhas de forma consciente.

As comunicagdes publicitarias realizadas pela Bunge
PR-6cr

seguem as orientagdes das entidades e associagGes

que regulamentam a comunicagado publicitaria brasileira, como

o Conselho Nacional de Auto-Regulamentagdo Publicitaria (CONAR)

e o Conselho Executivo das Normas Padrdo (CENP).

A legislagao brasileira também determina a

PR-6cr obrigatoriedade da declaragao de fabricantes de COMUNICACAO

alimentos que utilizam, na composi¢ao de seus produtos, mais de 1% TRANSPARENTE SOBRE
0S PRODUTOS TEM COMO

. OBJETIVO A SATISFACAO
Embora nenhum dos seus produtos atinja esse percentual, a Bunge DO CONSUMIDOR

de organismos geneticamente modificados (OGM), ou transgénicos.

passou a colocar essa informagdo no
rétulo dos 6leos de soja Soya e Primor,
desde novembro de 2007. A decisdo
foi tomada por iniciativa da empresa,
considerando que tal informagdo é de
interesse do consumidor.

PR-3cr

possui informagdes que visam preservar

A rotulagem dos

fertilizantes, por sua vez,

a seguranga e saude do consumidor.

Por possuir componentes quimicos cujo
manuseio inadequado pode trazer riscos
a satde, os fertilizantes da Bunge trazem
em suas embalagens informagées sobre
sua composicdo e uso correto. Outra
exigéncia legal para a comercializagao
de fertilizantes é a informag@o sobre a
eventual mistura de matérias-primas
realizada em unidade terceirizada, o que

é seguido pela Bunge.
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OLEO DE COZINHA, depois
O de usado em frituras, nio
deve ser descartado na rede
de esgoto domicilar, sob o risco de
contaminagdo dos lencois fredticos
e de entupimento da rede coletora.
A partir dessa constatagao, a Bunge
Alimentos, maior produtora de éleo

.A-—FE vegetal refinado do Pais, em parceria

com o Instituto A¢do Tridngulo,

realiza um trabalho de coleta e
conscientiza¢ao em domicilios,
condominios residenciais e empresas.

O 6leo de cozinha coletado

AO SER TRANSFORMADO é processado e vira sabao biodegradavel,
EM SABAO, O OLEO DE do trabalho. inclus il
\% coz I gerando trabalho, inclusao socia
i DE OFERECER RISCOS AO e renda. O produto é vendido na
l'\'. MEIO AMBIENIE propria comunidade, realimentando

financeiramente as atividades do
Instituto Agao Tridngulo.

“A INICIATIVA DE Hoje, o Instituto A¢ao Tridngulo atua no Grande
REC' C L AR O O LEO ABC Paulista, em mais de 60 mil residéncias, e

mantém contato com 210 condominios. Desse total, 75

C RlA E M P R EG OS E sdo visitados todos os meses. Em 2007, a parceria com
G FRAUMP RO DU TO a Bunge foi responsavel pela coleta e reciclagem de
10.740 litros de 6leo usado.
ECOLOGICAMENTE
CORRETO, ALEM y 1
2007, a Bunge Alimentos registrou quatro
DE EXPRES S’f‘ RA E casos de ndo-conformidade em seus produtos.
PREOCUPACAQO DA
) N seguranga e satide na rotulagem inadequada do farelo de
B U N G E CO M R E LACJ:AO soja para alimentacao animal, o que foi corrigido.

A R E S P O N SA B L] D A D E Em relagao a publicidade, a empresa alterou a
comunicacao de dois produtos, a partir de irregularidades
SOCIOAMBIENTAL, § P P g

apontadas pelo Conar e pela Anvisa.

| N C E N T | \/ANN D O A Finalmente, a Bunge Alimentos
D E STl N A(;AO AD EQ UADA PR-2 cx pagou multa de R$ 335 mil por uma

infracdo relacionada a peso liquido
DE SEUS PRODUTO S” inadequado de um produto, apontada

PR-Gcr| o e 4 .
ap6s verificagao do Inmetro (Instituto
FERNANDA CO RREA, DIRETORA PR-9 Nacional de Metrologia, Normalizagdo e

DO INSTITUTO ACAO TRIANGULO Qualidade Industrial).

A primeira ocorréncia foi relativa a questdes de
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FUNDACAO BUNGE

TEM COMO FOCO
A EDUCACAO

FMPRESA CIDADA

INVESTIMENTOS SOCIAIS CORPORATIVOS DAS EMPRESAS BUNGE SAO
CONDUZIDOS PELA FUNDAGCAO BUNGE, CUJO FOCO DE ATUACAO E A EDUCACAO

PROJETOS SOCIAIS '} {

Fundagdo Bunge, mantida por doagdes das trés empresas da Bunge no Brasil,
fechou o ano de 2007 com investimentos no desenvolvimento de programas
socioeducativos que chegaram a R$ 4,8 milhdes. Foram 2.025 ag¢es, que
incluem encontros de formagao de professores e de parceiros de projetos, com
um total de mais de 50 mil pessoas envolvidas.




ESCRITOS POR
ESPECIALISTAS,

OS EXEMPLARES
OBJETIVAM
ESTIMULAR
OUTRAS
INSTITUICOES

A PRODUZIR

E DIFUNDIR
CONHECIMENTO,
MULTIPLICANDO
DESENVOLVIMENTO
E GARANTINDO
SUSTENTABILIDADE

O envolvimento de niimero tdo expressivo de participantes,
bem como o de milhares de interessados nos programas na area
de educagdo, de valorizagao do conhecimento, de incentivo ao
voluntariado corporativo e de preservagdo da memoria empresarial
levados a frente pela Fundagao Bunge, incentivou a entidade a
aprimorar ainda mais seus canais de comunicagdo.
Em julho de 2007, a Fundagao relangou seu portal, um espago interativo
cujo principal objetivo é compartilhar conhecimento pela Internet.
Outro destaque do ano foi o langamento dos Cadernos Bunge Cidadania,
publica¢do que abordou cinco temas: Crianga; Educacdo e Escola; Familia
e Comunidade; Elaboragdo de Projetos Sociais; e Institucional. Além de
orientacdes, as publica¢des ddo dicas sobre as etapas necessarias para a
implantagdo de projetos nas comunidades. Os cadernos estimulam outras
instituicoes a difundir seu conhecimento, criar seus proprios projetos sociais
e multiplicar o desenvolvimento do terceiro setor no Pais.
Atualmente, a Fundagao Bunge desenvolve cinco grandes programas,
diretamente ligados a educagdo e a formagio de cidadania, elementos
fundamentais que constituem sua missdao como entidade filantrépica.

PILARES DE SUSTENTACAO DE ATUACAO - FUNDACAO BUNGE

RESPONSABILIDADE
HISTORICA E MEMORIA
EMPRESARIAL

ACAO
VOLUNTARIA

INCENTIVO

FORMACAO
AEXCELENCIA

DE EDUCADORES

Foco de atuacdo é a educacao

Todas as a¢des sociais corporativas das empresas Bunge, no Brasil, sdo desenvolvidas pela
Fundacdo Bunge. Criada em 1955, sem fins lucrativos, busca o envolvimento dos colaboradores das
empresas Bunge e demais stakeholders na discussdo e solucdo dos desafios que se apresentam nas
comunidades do entorno das unidades Bunge instaladas em diversas cidades brasileiras, elegendo
aareade educacdo como foco de atuacdo.

As acdes da Fundacdo Bunge sdo direcionadas pelo:

+ Respeito arealidade local - as agdes sdo planejadas e realizadas em parceria
com acomunidade local.

« Investimento na formacdo dos parceiros - todos tém que entender os conceitos
empregados e apresentar a suavisdo do processo para atuar de forma consensual.

« Estimulo ao protagonismo social - cada parceiro envolvido tem que se apropriar
do projeto implantado, assumindo responsabilidades no processo.

Os esforcos da Fundacdo estdo direcionados para projetos educacionais, sobretudo

em escolas publicas do ensino fundamental. Tais esforcos baseiam-se na crenca

de que é por meio da educacdo que se daa grande possibilidade de transformagdo humana,
econdmica e social do individuo.
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Escolas de Urucui
Fundacdo Bunge - mostram eficaciade
Doacoes das Mantenedoras em 2007 (em reais) acoes educativas

Osinvestimentos e

esforcos da Bunge e de seus
profissionais voluntarios
trazem resultados concretos
na melhoria da educacdo,
nos municipios em que estdo
presentes. Apenas em 2007,
9,2 mil estudantes da rede
publica foram beneficiados
pelos nove projetos
educacionais desenvolvidos
pela Fundacdo Bunge.

As escolas parceiras do
projeto Bau do Saber-Fazer,
no municipio de Urugui, no
Piaui, sdo um bom exemplo
doimpacto positivo dessas
acdes. A Escola Municipal
497.478,89 Lourdes Cury, por exemplo,
registrou aumento de 22%

Bunge Alimentos 1.805.729,97
Bunge Fertilizantes 1.673.748,92

Fertimport 483.000
Total 3.962.478,89

Investimentos da Fundacao Bunge em 2007 (em reais)

Comunidade Educativa 1.415.095,93
Prémio Fundacdo Bunge 747.389,27
Prémio Professores do Brasil 198.722,01
ReciCriar: a pedagogia do possivel 132.997,85
Centro de Memdria Bunge 510.662,40
Conservacdo Internacional

Despesas Admin./Financ./Comunicagdes 1.349.091,31
Total 4.851.437,66

Veja, a seguir, uma breve descricao dos objetivos
de cada um dos cinco programas e a qual dos pilares
de sustentacdo eles estdo relacionados.

ACAO VOLUNTARIA

O Comunidade Educativa é um programa de voluntariado
das empresas Bunge no Brasil, criado com o intuito

de contribuir para a melhoria do ensino nas escolas
publicas de ensino fundamental, em a¢des como incentivo
a leitura, educagao ambiental, musicalizagao e resgate

de valores éticos, entre outras.

O programa estd presente em 12 regides de 7 estados
brasileiros (Sdo Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Parand, Pernambuco e Piaui).

Em 2007, contou com 445 funcionéarios voluntarios,

69 escolas, 9.255 estudantes e 489 professores.
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no indice de aprovacdo de
estudantes, em 2007.Jana
EscolaEstadual Patricio
Franco, houve umareducdo
no indice de agressividade dos
alunos(de 10alunos parai
aluno - 2006/2007).

OBaudo Saber-Fazeréum
projeto ltidico pedagogico
do Programa Comunidade
Educativa e tem como
gancho principal baus que
sdo levados as escolas com
materiais como fantasias,
brinquedos e livros, utilizados
por professores como
recurso pedagogico para
trabalharavalorizacdo da
culturalocal e pararesgatar
asbrincadeiras antigasea
consciénciaambiental. Além
do bau, o projeto capacita
professores regularmente e
realiza eventos e atividades
pedagodgicas em geral, sempre
em parceria com as escolas
participantes.



Niéde Guidon FORMACAO DE PROFESSORES

Umadas premiadas, em
2007, na area de Ciéncias
Humanas e Sociais, com o tema

O ReciCriar promove a troca de experiéncias e contribui para a
formagZo de professores da rede publica de ensino. O programa

Antropologia/Arqueologia, pretende estimular o professor a ser protagonista no processo
foi a professora de Arqueologia educacional e apontar novos caminhos para os desafios da
Niéde Guidon. educagdo. Em 5 anos de atividades, 12 mil educadores foram

Seus estudos dizem respeito
aantiguidade da ocupagdo
humanado continente (ela

capacitados. Sdo realizadas palestras e oficinas culturais.

descobriu o que acredita ser ALGUNS RESULTADOS EM 2007:
vestigios humanos de 48.700 anos « Apresentou indices de aprovagdo pelos professores como étimo
atras, a evidéncia mais antiga da que variaram de 74,76% a 96,55%.

presenca humana na América)
e apreservacdo do patrimoénio
natural e arqueolégico do sudeste

* Os indices apontados como 6timo giraram em torno de 71,43%
a96,55%, no que se refere a adequagao dos objetivos.

do Piaui, 0 que resultou na criacdo * Quanto a aplicabilidade dos conceitos em sala de aula, os indices
do Parque Nacional da Serrada considerados como étimo giraram em torno de 73,81% a 93,10%.
Capivara, do qual é diretora. + Quanto as oficinas, os indices apontados pelos participantes

“Fiquei comovida ao vera
excelénciadaorganizacdo do
evento, que, embora tenha
sido bastante discreto’ teveum de 91,67% a 100% avaliados como 6timos.
nivel muito elevado”, afirmou
Niéde. Ela sugere a Fundagdo
Bunge que organize outros INCENTIVO A EXCELENCIA
eventos desse tipo, convidando
especialistas de varias areas

como 6timos variaram entre 86,11% e 100%.
+ A aplicabilidade do contetido das oficinas apresentou indices

O Prémio Fundagao Bunge, antigo Prémio Moinho Santista, criado

para avaliar a violéncia na ha 52 anos, reconhece anualmente personalidades consagradas e
sociedade brasileira. estimula o desenvolvimento de novos talentos nas areas de Ciéncias,
. . ,
Nossa modernidade esta Letras e Artes. Os contemplados recebem medalhas de ouro e

nos fazendo perder acivilidade,
estamos vivendo um triste

momento em que faltam ética
e os valores essenciais para o Na histéria do Prémio, ja foram homenageadas

convivio entre as pessoas.” mais de 130 personalidades, entre elas Carlos Chagas
Filho, Jacques Marcovitch, Erico Verissimo, Miguel Reale,
Paulo Freire e Ruth Rocha.

prata, diplomas em pergaminho e um prémio de R$ 40 mil paraa
categoria Juventude e R$ 100 mil para a categoria Vida e Obra.

HA 52 ANOS INCENTIVANDO
TALENTOS E IDEIAS INOVADORAS

0S CONTEMPLADOS EM 2007 FORAM:

* Luiz Carlos Corréa Carvalho — Prémio Fundagdo Bunge
em Agroenergia;

* Daniel Atala — Prémio Fundagao Bunge Juventude
em Agroenergia;

* Niéde Guidon — Prémio Fundagio Bunge
em Antropologia/Arqueologia;
* Joana Miller — Prémio Fundagio Bunge Juventude

em Antropologia/Arqueologia.
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VALOR PARA O ENSINO

O Prémio Professores do Brasil é realizado em parceria com o
Ministério da Educagado e com a Fundagdo Orsa. Reconhece e estimula,
anualmente, o professor da rede publica que desenvolve projetos
diferenciados em sala de aula. O prémio contempla 20 professores — dez
da educagao fundamental e dez do ensino infantil.

Além de terem seus trabalhos reconhecidos pelo Ministério
da Educagio, os professores recebem R$ 5 mil, diploma e troféu
(idealizado pela artista plastica Maria Bonomi). Desde a sua criagdo,
hd 10 anos, 174 professores, de 23 estados, ja foram premiados
(apenas na educagdo fundamental). Em 2007, foram recebidas

1.564 inscri¢bes para o Prémio. ceessssse

“Avida pede passagem”

A professora de Manaus (AM) Soraya Freire de Oliveira foi uma das vencedoras do Prémio Professores
do Brasil, com o projeto “Avida pede passagem”. O projeto foi elaborado por conta da dificuldade dos
alunos em se locomover no ambiente escolar, além de problemas relacionados ao aprendizado, como
deficiéncias na leitura, na oralidade e na escrita.

“Esse prémio é importante porque valoriza especificamente o professor de educacdo, valoriza a
pratica pedagoégica, além de levar a oportunidade de educadores vivenciarem a experiéncia de outros
colegas durante a ceriménia”, afirmou Soraya.

RESPONSABILIDADE HISTORICA
E MEMORIA EMPRESARIAL N

Criado em 1994, o Centro de Memoéria Bunge (CMB) tem o objetivo Sustentabilidade
de resgatar, tratar e colocar a disposi¢ao do publico seu acervo, com on-line

mais de 700 mil documentos, que retine registros da histéria da Informacdes
industria brasileira, da arquitetura, do design, do marketing e da adicionais
propaganda, além de obras de artistas renomados e de informagdes deste capitulo:

sobre agronegécio e sobre as empresas Bunge.

] . « Projetos do
Desde 2004, o CMB realiza as Jornadas Culturais, que sao TR e

palestras e oficinas gratuitas, ministradas por profissionais da drea de Educativa em 2007

preservacao do patriménio cultural, que contribuem para o processo de
Acesse o contetido em

conscientizagdo sobre a conservagdo de documentos. Presta, também,
www.bunge.com.br

assessoria a empresas e escolas no que se refere a estruturagao de
projetos voltados ao resgate e preservagao da memoéria nacional.




JORNADA
CULTURAL

" COMUNIDADE
EDUCATIVAEM
RUCUI (P1)

PARCERIAS COM SECRETARIAS
DE EDUCACAO, SESI(SERVICO
SOCIAL DA INDUSTRIA), CENTROS
CULTURAIS E OUTRAS INSTITUICOES
FORAM DESENVOLVIDAS
PELABUNGE EM 2007,

92 MIL

ESTUDANTES DAREDE
PUBLICA DE ENSINO

FORAM BENEFICIADOS PELOS
PROJETOS DO COMUNIDADE
EDUCATIVAEM 2007




INDICADORES DE DESEMPENHO

NDICADORES DE
DESEMPENHO

Nas paginas a seguir, a ECONOMICO
Bunge apresenta grande

parte das suas respostas o

aos indicadores de PP
desempenho da Global -

Reporting Initiative. Esses COCIAL
indicadores referem-se ao o
desempenho das empresas g 2 %
Bunge no Brasil, nas esferas %
econdmica, ambiental e

social,em 2007, e cumprem ARIE N TAL

0 papel de facilitar o

monitoramento interno

da gestdo e possibilitar aos

leitores a comparacdo com
outras empresas do setor.
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DESEMPENHO ECONOMICO

Retorno paraas comunidades

BUNGE FECHA 2007 COM VENDAS LIQUIDAS 33% MAIORES QUE AS REGISTRADAS
NO ANO ANTERIOR, O QUE REVERTE EM BENFEITORIAS EM VARIOS MUNICIPIOS

s resultados positivos registrados na Bunge, O planejamento e a gestdo das principais operagdes

em 2007, refletiram a conjuntura macroeconémica  da Bunge consideram o impacto que trazem aos

favoravel, assim como os ajustes operacionais municipios nos quais estdo localizadas. Entre as principais
promovidos pelo Grupo, em 2006. As atividades da Bunge acdes para promover o desenvolvimento regional,
no Brasil registraram vendas liquidas de R$ 18,18 bilhdes, estdo o investimento na qualifica¢do da mio-de-obra, a
33% mais que o valor alcangado em 2006. avaliagdo conjunta com o poder publico das necessidades
O desempenho das empresas do Grupo esta diretamente das comunidades e a preferéncia pela contratagdo de
relacionado a dindmica das economias locais e regionais. profissionais e prestadores de servico locais.
Resultados financeiros - 2005, 2006 e 2007 (em reais)
Bunge Fertilizantes Bunge Alimentos Fertimport
=} =} =}
= . =3 . o o
~N R$167,5milhdes ~N R$1419milhdes M R$19,6 milhdes
S S S
~N R$ 39,4 milhdes ~N R$(84,1)milhdes N R$11,6 milhGes
v I wsssoinces o [N rsvovinces o NN sevominces
=) =} =)
o . =] L9 "
~N R$68,3milhdes ~N R$(34,3)milhdes M R$18,7milhdes
B vendas liquidas Lucro liquido

Demonstracdo do Valor Adicionado - 2007

Como a Bunge do Brasil ——
distribuiu arriqueza gerada
entre seus stakeholders

“ Acionistas: 0,91%

" Lucro retido: 1,06%

“.... Colaboradores: 25,21%

Juros e aluguéis: 31,85% -
... GOVEINO: 40,97%
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Implicacoes financeiras
eoutros riscos e
oportunidades devido
as mudancas climaticas

A discussdo sobre
EC2ar

oportunidades que as mudancas

os riscos e as

climéticas podem trazer para as
atividades da Bunge estd sendo
realizada nas altas instdncias
administrativas do Grupo, no
mundo inteiro. Os principais
riscos sdo a escassez de agua, a
maior ocorréncia de fenémenos
climaticos extremos, como furacoes
e secas, e a eventual necessidade
de mudangas de localidade das
operagdes advindas desses eventos.
Entre as possiveis oportunidades,
pode-se citar a comercializagao

de créditos de carbono, a partir

da redugdo da emissdo de gases de
efeito estufa (GEE).

Atualmente, estd sendo elaborado,
em estagio inicial, o inventdrio de
emissdo de gases de efeito estufa,
considerando as operagdes do
Grupo em todo o mundo. Esse
inventdrio servira para decisdes
no sentido de reduzir as emissdes
em determinadas operagdes,
bem como para avaliar possiveis
oportunidades de comercializagdo
de créditos de carbono.

No Brasil, a Ecoinvest
Carbon possui diversos projetos
de redugio de gases de efeito
estufa, que podem gerar créditos
de carbono a partir da aprovagio
dentro do Mecanismo de
Desenvolvimento Limpo (MDL).

Um desses projetos se refere

diretamente as operag¢ées da Bunge:
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o Projeto de Biomassa Guara,

que promove, desde 2003,

a substituicdo do combustivel

GLP por madeiras em toras nos
fornos de secagem dos fertilizantes
da planta industrial localizada

em Guard, Sao Paulo.

Além da economia de cerca
de R$ 6 milhdes por ano em
combustivel, o uso da biomassa
possibilitou a Bunge reduzir
suas emissdo de CO, em 24.221
toneladas, entre setembro de 2003
e outubro de 2006. Esse projeto foi
aprovado pelo Conselho Executivo
do MDL, em outubro de 2007, e
deve gerar, em 2009, mais créditos
de carbono para a Bunge.

A edi¢do passada deste Relatério
de Sustentabilidade indicou que
aredugdo de emissdo de CO, do
Projeto Biomassa Guara havia sido
de 40.400 toneladas. O nmero foi
revisto ap6s a realizacdo de auditoria
para a aprovagdo do projeto pelo
Conselho Executivo do MDL.

Plano de
previdéncia privada
Ec 3 R A Bunge oferece

privada complementar a todos

previdéncia

os colaboradores diretos das

empresas Bunge Alimentos,

Bunge Fertilizantes, Fertimport

e da Fundagdo Bunge, que sdo as

patrocinadoras. A modalidade dos

planos é de contribuigdo variavel.
Cada patrocinadora tem seu

plano de beneficio diferenciado, nos

quais o percentual sobre o salario

de contribuigdo varia até 6%. A

contribui¢do da patrocinadora,

por sua vez, varia de 9 a 12%. A
ades@o aos planos é automdtica para
colaboradores com rendimento de
até 10 unidades de referéncia — a
partir desse patamar, a contribui¢do
é voluntdria na Bunge Fertilizantes
e na Fertimport.

Anualmente, ¢ feita a avaliagdo
atuarial dos fundos dos planos, a
qual determina quais os recursos
necessarios para sua cobertura.
Quando o fundo estiver descoberto,
é feita uma reavalia¢do, para
estimar a necessidade de novas
contribuicGes dos participantes e

patrocinadoras.

Ajuda financeira
de governos

A Bunge recebe,
EC-4 cr

ajuda financeira indireta de

de forma pontual,

governos municipais e estaduais
para a instalagdo ou ampliagdo
de empreendimentos industriais
ou agroindustriais considerados
prioritarios, isto é, que possam
impactar positivamente a economia
local. Esses impactos sdo medidos
por meio da gera¢do de renda,
emprego para a mao-de-obra local,
aquisi¢ao de matérias-primas
produzidas localmente e potencial
influéncia na criagdo de micro e
pequenas empresas.

A participacdo dos governos
se da por meio de incentivos
fiscais, financiamentos em
condigGes especiais e doagdes
de terrenos. Por motivos
estratégicos, o Grupo ndo considera
conveniente divulgar detalhes

dessas operagdes.



Proporcdo do salario
mais baixo em relacdo
ao salario minimo

No Brasil, o salario
EC-5cr

todas as regides, equivalendo, no fim de
2007, aR$ 380. Nenhum colaborador

das empresas Bunge recebe esse valor,

minimo é igual em

excetuando-se os casos de profissionais
aprendizes ou estagidrios.

Na Bunge Alimentos, o salario
mais baixo praticado equivale a
105% do salario minimo. Na Bunge
Fertilizantes, considerando apenas as
unidades mais importantes — niicleos
administrativos —, essa proporgao é de
128%. Ja na Fertimport, o rendimento
mensal mais baixo equivale a 182% do

saldrio minimo.

Praticas de incentivo ao
desenvolvimento local

A Bunge possui
EC-6:r

EC-7 cr

local e regional. Ao selecionar

praticas de compras

que privilegiam o

desenvolvimento

potenciais fornecedores, as

empresas do Grupo buscam
favorecer a aquisi¢do de bens e a
contratagdo de servi¢os na mesma
regido em que estdo presentes,
desde que haja igualdade com as
condi¢bes comerciais oferecidas por
fornecedores de outras regiGes.

Ao mesmo tempo, a Bunge atua
junto de governos e associa¢des
comerciais para incentivar a
formagcio de consdrcios locais, bem
como estabelece parcerias com
institui¢bes de ensino para promover
a qualifica¢do da mio-de-obra das
regi6es nas quais opera.

As trés principais empresas
da Bunge dio preferéncia a
contratacio de profissionais locais,
para ocupar cargos de gestao, de
administragdo e de produgdo. Na
Bunge Fertilizantes, o percentual de
colaboradores locais da alta geréncia
¢é de 60%. A Bunge Alimentos e a
Fertimport ndo reuniram condi¢oes
para aferir esse percentual, por causa
do grande nimero de transferéncia
entre suas unidades, tanto dentro

como fora do Brasil.

Proporcdo de gastos com fornecedores
locais (empresas brasileiras)

Bunge Alimentos
Bunge Fertilizantes

Bunge Fertimport

* o percentual significativamente mais baixo da Bunge Fertilizantes explica-
se pelanecessidade deimportagdo de diversos insumos utilizados na
fabricacdo de fertilizantes, umavez que ndo estdo disponiveis no mercado

brasileiro

Investimentos em
infra-estruturae
servicos publicos

E C-8 CR Além de serem

Fundagdo Bunge, que canaliza as

mantenedoras da

agdes sociais corporativas do Grupo no
Brasil, a Bunge Alimentos e a Bunge
Fertilizantes investem, continuamente,
em obras de infra-estrutura e outros
servicos dirigidos a coletividade das
comunidades nas quais estdo presentes.
Em 2007, a Bunge investiu

R$ 5,5 milhdes nessas comunidades.

A avaliagao das necessidades de
cada municipio é realizada em conjunto
com as prefeituras, que apresentam
suas prioridades de investimento.

H4, ainda, o atendimento, por parte
da Bunge, de demandas pontuais de

instituicGes locais.

Relatodrio de
Sustentabilidade
on-line

Informaces adicionais
deste capitulo:

- Detalhamento do Valor
Econdmico Direto Gerado
e Distribuido

- Detalhamento dos
investimentos em infra-
estruturae servicos publicos

Acesse o contetidoem
www.bunge.com.br
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DESEMPENHO SOCIAL

Crescendo juntos

PRINCIPIOS ETICOS E COOPERACAO REFORCAM O IMPACTO
POSITIVO DAS ATIVIDADES DA BUNGE NA SOCIEDADE

s principais impactos sociais das
operagdes da Bunge no Brasil
materializam-se na gera¢do de empregos
e renda, no investimento em obras de
infra-estrutura e projetos beneficentes, na promogao
dos direitos humanos e na melhoria continua dos seus
processos e do relacionamento com seus publicos,
com o objetivo de oferecer produtos e servigos cada

vez mais benéficos a sociedade.

Praticas trabalhistas
No seu caminho rumo a sustentabilidade, a
Bunge da importancia fundamental ao capital
humano envolvido em sua cadeia produtiva. O
relacionamento com os colaboradores é pautado
pela transparéncia, a governanga corporativa
busca o compartilhamento, a melhoria continua
ap6ia a promogao da satide, do desenvolvimento
de capacidades e da seguranca no trabalho, e os
valores corporativos garantem a diversidade do
corpo funcional e a igualdade de oportunidades,
independentemente de raga, credo ou origem social.
A seguranga nas atividades ocupacionais é
monitorada pela Comissdo Interna de prevencao de
Acidentes (CIPA), formada por representantes dos
colaboradores. A CIPA tem como objetivo a prevengdo
de acidentes e doencas relacionadas ao trabalho,
realizada por meio do monitoramento de situagdes de
risco, de sugestdes para melhorias nos processos e de
planos de agdo para evitar novas ocorréncias.

100%
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SEGURANCA DO COLABORADOR E PRIORIDADE

As trés empresas Bunge possuem

LA-9Gr

no trabalho que atendem as especificidades

programas préprios de seguranga

de suas atividades, além de terem programas
de treinamento e assisténcia sobre doencas
graves dirigidos a colaboradores, familiares

e outros membros das comunidades. Os temas
de seguranca e satide sdo cobertos por acordos
formais com sindicatos.

HR-4:r

seguintes indicadores: colaboradores negros e pardos,

A diversidade dos colaboradores, por

sua vez, é acompanhada por meio dos

portadores de deficiéncia, mulheres, e profissionais
acima de 50 anos. Em 2007, nao houve nenhum caso
de discriminacdo registrado pela Bunge.

dos colaboradores da Bunge sdo representados por sindicatos
e associacOes de classe em acordos de negociacdo coletiva



Evolucdo do nimero de colaboradores diretos LA GR

LA-2 GRI

Rotatividade, por género

BungeAlimentos BungeFertilizantes  Fertimport

Mulheres Homens | Mulheres Homens Mulheresg Homens
Taxa de rotatividade 3896 | 2552 800 i 11,00
Desligamentos 263 ! 1038

* o alto nimero de desligamentos explica-se pelo quadro rotativo de trabalhadores temporarios contratados somente para a safra

Transparéncia rege comunicacao
sobre mudancas operacionais

Apesar de ndo haver periodo minimo estabelecido em acordos coletivos para a notificagdo
sobre mudancas operacionais importantes, a Bunge adota o procedimento de comunicar
internamente essas perspectivas com transparéncia e agilidade.

Um bom exemplo foi a estratégia de implementacdo do Centro de Servicos Compartilhados
(CSC) nas areas financeira, contabil e Tl da Bunge Fertilizantes, ocorrida em 2007. Desde o inicio,
os colaboradores foram informados sobre o que era o Centro de Servicos, quais vantagens a nova
estrutura traria para as operagdes e as principais alteracdes de processos que ocorreriam. A Bunge
realizou treinamentos iniciais de gestdo de mudanca, com o objetivo de sensibilizar e preparar paraa
mudanca, e criou comités com representantes das areas envolvidas, que se reuniam com regularidade
paraacompanhar e contribuir para o processo de construcdo do novo modelo, a0 mesmo tempo em
que atuavam como multiplicadores das informagdes.

Por necessidade da operacdo, alguns colaboradores da Bunge passaram a trabalhar na IBM,
parceira no projeto. Todo o grupo foi treinado com antecedéncia para conhecer o novo processo e das
ferramentas de trabalho, sendo acompanhados pelo Servico Social e pela area de treinamento da Bunge,
que permaneceram na IBM durante dois meses, até a completa ambientacdo dos colaboradores. ABunge
acompanhou todo o processo de propostas de cargos e saldrios da IBM, com o intuito de garantir aos
empregados realocados naquela empresa uma perspectiva satisfatoria de carreira.

A Bunge Alimentos, por sua vez, adotou o mesmo procedimento transparente na comunica¢do aos
colaboradores das areas de DO, contabil, fiscal e financeira que foram transferidos para o novo Centro
de Servicos Compartilhados (CSC), administrado pela Procwork.
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Beneficios oferecidos aos colaboradores

Beneficio:

Extensivo a:

LA-3 GRI

Segurodevida

todos os colaboradores diretos

Coberturapara
incapacidade/invalidez

todos, exceto trabalhadores terceirizados
etemporarios daFE e terceiros da BF e BAL

Planodesaude

todos, exceto trabalhadores terceirizados
etemporarios daFE e BAL e terceirizados da BF

Licencas maternidade
e paternidade

todos, exceto trabalhadores terceirizados,
temporarios e meio-periodo da FE
eterceirizados da BF e BAL

Fundo de aposentadoria

todos, exceto trabalhadores terceirizados, temporarios
e meio-periodo da FE e terceirizados da BF e BAL

Check-up executivos da BAL, BF e FE

Vaci colaboradores diretos da BAL e BF e colaboradores
acina diretos da FE, exceto terceirizados

Previdéncia todos, exceto terceirizados e

complementar

temporarios das trés empresas

Auxilio-creche

todos os colaboradores diretos,, de acordo
com convencdes coletivas de trabalho

Programade incentivo ao estudo

todos os colaboradores diretos

Alfabetizacdo de adulto
in company

colaboradores diretos da BF

Brinquedos parafilhos de
funcionarios até 12 anos no Natal

todos os colaboradores diretos

Cestasde natal

todos os colaboradores diretos

Plano de participacdo
emresultados

acolaboradores tempointegral das
trés empresas, exceto temporarios

Vale transporte

colaboradores diretos da BF e BAL

Refeicdo

todos os colaboradores diretos

Plano odontolégico

todos os colaboradores diretos

Convénio farmacéutico

colaboradores diretos daBF e FE

PROMOCAO DA SAUDE
INCLUI VACINACAO DOS
COLABORADORES

LEGENDA

BAL (Bunge Alimentos),
BF (Bunge Fertilizantes)
FE (Fertimport)

LA-7 GRI

Indicadores de satide e seguranca no trabalho

Taxas

indice de freqiiéncia*

Bunge Alimentos

]

Numero de acidentes com afastamento* 9

Taxa de gravidade**

Numero de dias perdidos**

Absenteismo

Nlmero de fatalidades

16

0,010442108

Obs: os calculos seguem as recomendagdes da OIT e ndo consideram temporarios.
ABunge ndo possui um sistemaque gere as informagdes sobre profissionais terceirizados..

*incluem pequenas lesdes, como primeiros socorros.
**3Bunge Alimentos considera os dias civis, enquanto a Bunge Fertilizantes e Fertimport consideram dias de trabalho programado.
***3s doencas ocupacionais ndo sdo controladas de forma centralizada, porisso ndo possuimos esses dados
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Bunge Fertilizantes

0,002165363

Fertimport

2,59 1,38

3
9,63
21
0,000825688

0



Analise de desempenho e de carreira*

Percentual do total de colaboradores que recebeu analise

de desempenho e de desenvolvimento de carreira

Bunge Alimentos
Bunge Fertilizantes*

Fertimport

LA-12 GRI

4,37
9,07
100,00

*naBunge Fertilizantes, aanalise de desempenho era realizada somente com os funcionarios de cargos até o nivel Gerencial.
A partir de dezembro de 2007, os colaboradores do nivel de coordenagdo também passaram a ser avaliados

Direitos humanos
O Cédigo de Etica
HR—z GRI e a Politica de
Sustentabilidade

HR-5:r
HR6:r
HR7 cr
HR8:r

proibi¢do da discriminagao e

guiam as praticas

e procedimentos

da Bunge no

que se refere aos

direitos humanos.

Esses documentos

explicitam a

promovem o respeito ao ser
humano. Internamente, a Bunge
Fertilizantes e a Fertimport
dispdem de assistentes sociais, que
identificam situag¢bes de conflito
entre colaboradores e chefia,

além de casos de tratamento
inadequado e discriminagdo.

A Bunge exige de todos os
seus fornecedores o cumprimento
da legislagdo trabalhista,
pois as atividades agricolas
podem apresentar condi¢bes
de risco de abusos, como a
ocorréncia de trabalho infantil
e for¢ado e a inibi¢do a liberdade
de associagdo coletiva.

A Bunge é signatéria do Pacto

Nacional pela Erradicag¢do do

Trabalho Escravo (ver capitulo
“Agricultura Responsdvel”), e todos
os integrantes de suas equipes

de seguranga, feita por empresas
terceirizadas, sao submetidos

a treinamentos que abordam

as politicas de segurancga e os
valores corporativos, com énfase
no tema dos direitos humanos. A
Fertimport, por estar localizada
em condominios administrados por
terceiros, e pela natureza de sua
atividade, que ndo lida diretamente
com publico externo, ndo possui

treinamento de segurangas.

Sociedade

A Bunge Alimentos
SO1ar

e a Bunge

Fertilizantes mantém uma série de
programas para avaliar os impactos
de suas operagées nas comunidades
onde estdo presentes, de forma a
gerir os processos de instalagao

de novas unidades, o eventual
fechamento de alguma e o dia-a-dia
de operagdes ja consolidadas. Por
atuar em uma area de pouquissima
interagdo com a comunidade,

a Fertimport ndo desenvolve

atividades para esse fim.

Em projetos de instalagdo de novas
unidades, tanto a Bunge Alimentos
como a Bunge Fertilizantes fazem
um trabalho de aproximagdo com
autoridades locais e representantes de
associagBes comunitdrias, visando ao
diagndstico das necessidades locais. A
partir disso, as empresas estabelecem
parcerias com o poder publico e
entidades civis para a aplicagdo de
recursos em estradas, hospitais e
outros servicos publicos, bem como
para o desenvolvimento de a¢des de
capacitagdo da mao-de-obra local.

As diversas localidades do Brasil
que possuem operacdes do Grupo
sdo assistidas pela Fundagdo Bunge,
por programas de educagdo, satide e
bem-estar dirigidos a colaboradores
e familiares, e por iniciativas de
contato direto com outros membros
da comunidade, como os projetos
do Centro de Educagdo Ambiental,
da Bunge Fertilizantes, e do Centro
de Divulga¢do Ambiental e Lazer,
da Bunge Alimentos. Em 2007,
os centros promoveram diversas
atividades, como a formagao
do Grupamento Voluntério de
Bombeiros Mirins e dos Niicleos

Comunitarios de Defesa Civil.
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Por ocasido de fechamento entanto, a Bunge realiza estudos para

de unidades, com impactos no implementar tais acdes ainda em 2008.

meio local, as empresas Bunge A prevencio a casos de corrupgao

elaboram, em conjunto com as se apbia, por enquanto, no Cédigo

esferas publicas, um plano de de Etica (anualmente enfatizado

comunicagao interna e externa aos colaboradores) e no Cédigo de

que inclui o aviso antecipado a Suprimentos Corporativos, que

liderangas comunitarias. A saida explicitam o reptidio a tais condutas.

da comunidade inclui negociacdes Em 2007, todas as unidades da Bunge

relacionadas ao aproveitamento foram submetidas a avaliagdes de riscos

de parcela do quadro funcional, relacionados a corrupgdo. A Bunge

o investimento em cursos Alimentos demitiu oito colaboradores

profissionalizantes para colaborar que manipularam informagdes em

para a empregabilidade futura beneficio préprio. As outras empresas

e a concessdo de indenizag¢oes Bunge ndo registraram casos

acima das obrigag¢des legais. semelhantes em 2007.

A Bunge Alimentos teve, em 2007, so 5 Para prevenir
=J GRI

experiéncias tanto de entrada como de a participac¢do

saida em comunidades. Em Esteio,no  indevida do Grupo na formulagio
Rio Grande do Sul, 50 pessoas foram  de politicas publicas, a Bunge

afetadas pelo fechamento da unidade ~ adota o procedimento de colaborar

; i - e0000000
de processamento de soja localizada nessa esfera somente por meio de SOOI

na cidade. Em contrapartida, o projeto  representacdo em associagdes de
de instalacdo de uma nova planta classe e setoriais (ver capitulo Perfil
industrial em Nova Mutum, em Mato  Organizacional). Nessas instancias,

Grosso, considerou as necessidades a Bunge procura levar os interesses

. . Relatorio de
locais de desenvolvimento de um do setor em que atua, com Sustentabilidade
plano habitacional para suportar transparéncia e ética. on-line
o crescimento futuro e a melhoria T e
dos programas de qualificagdo da e
mao-de-obra local. Essa nova unidade deste capitulo:
deve estar funcionando plenamente a
partir de 2009 - Detalhamento dos
' Outra b d indicadores LA1, LA2,
S0O2cx utra forma de LAS, LA10, LA11, LA12,
a Bunge gerir o LA13, LA14
impacto social de suas
S0-3cr operagdes é prevenir a + Detalhamento
ocorréncia de casos de e programas o
SO-4cri ~ Desenvolvimento e
suborno e corrupgdo.

Capacitacdo
N3o h4, no momento, treinamento

formalizado dos colaboradores em Acesse o contetido em
relagdo as politicas e procedimentos www.bunge.com.br

anticorrupgdo das empresas — no
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DESEMPENHO AMBIENTAL

Passandoalimpo

POLITICAS DE RESPONSABILIDADE CORPORATIVA E INVESTIMENTOS
CRESCENTES APOIAM A GESTAO AMBIENTAL DA BUNGE, CUJA DIRETRIZ
FUNDAMENTAL E PRODUZIR EM HARMONIA COM O MEIO AMBIENTE

gestdo ambiental das
operagbes da Bunge
no Pais apéia-se
fundamentalmente
em dois documentos corporativos,
a Politica Ambiental Mundial e
a Politica de Sustentabilidade da
Bunge no Brasil.

A Politica Ambiental Mundial
(ver detalhes na pdgina 4) estabelece
diretrizes para a condugdo dos
negécios de forma a promover a
qualidade ambiental por meio do
cumprimento da legisla¢ao, da

melhoria continua de processos,

Total de investimentos e gastos ambientais em 2007 (R$)

Tipo Bunge Alimentos

do investimento em treinamento e

LAVOURA COM AREA
DE PRESERVA(;AO
AO FUNDO

conscientizagdo e de indicadores de
desempenho.

Com abrangéncia mais ampla,
ja que determina também
principios de responsabilidade
social, a Politica de
Sustentabilidade da Bunge
no Brasil (ver detalhes na pdgina
5) explicita a necessidade de se
associarem os objetivos dos negdcios
a preservagdo do meio ambiente.
Entre outros compromissos, a politica
estabelece a diretriz de “procurar ir

além do cumprimento da legislagao

EN-30 GRI

BungeFertilizantes Total

Tratamento e disposicdo
deresiduos; tratamento
de emissdes; despesas
com compra eusode
certificados de emissdo.

5.029.941,33

9.978.825,87 15.008.767,20

Educacdo e treinamento;
servicos externos de
gestdoambiental;
certificacdo externa

de sistemas de gestdo;
pessoal paraatividades
geraisde gestdo
ambiental; pesquisae
desenvolvimento.

2.478.608,60

5.783.139,25 8.261.747,85
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INDICADORES DE DESEMPENHO

Consumo de materiais, em 2007

Bunge Alimentos

Bunge Fertilizantes

Matérias-primas e insumos*

7.426.180t

32.494.240,04 t

Embalagens**

27.135,71t

517.729.756 un.

*exclui outros insumos e ingredientes diversos. Contabiliza matéria-prima, insumos, grdo (crushing) e outros grdos.
**exclui fita de poliester, palets, vidros, caixas de papeldo, rétulos e etiquetas, pois sdo contabilizados por unidade e

ndo por peso.

ambiental local e de outros
requisitos aplicaveis aos seus

processos, produtos e servicos”.

Materiais

Por atuar em
EN-1lcr

diferentes, a Bunge no Brasil

atividades

consome matérias-primas diversas.

O que existe de comum ¢é a busca

no contexto das operagdes da
Bunge no Brasil, pois sua atividade
é de prestagdo de servigo.

A reciclagem e o
reaproveitamento de produtos
também sdo preocupagdes das
empresas Bunge. Devido a normas
referentes a produtos alimenticios, a
Bunge Alimentos ndo utiliza residuos
de outros processos na fabricag¢io de

produtos para o consumo humano.

39.920.420,04
TONELADAS
FOI O CONSUMO
TOTAL DE
MATERIAIS
DIRETOS DAS
FMPRESAS BUNGE
NO BRASIL,
EM 2007

EN-1cr

85.756,05
TONELADAS
FORAM
PROVENIENTES

Porém, a Bunge Fertilizantes,

DE PROCESSOS
DE RECICLAGEM
OU REAPROVEI-
TAMENTO DE
RESIDUOS

EN-2cr

por eficiéncia, de forma a

diminuir o impacto ambiental utiliza em seus fornos cavaco de
de suas operagdes. madeira proveniente de florestas
Na Bunge Alimentos, o consumo plantadas e sobras de serrarias. Na
refere-se fundamentalmente a produgdo de fertilizantes também

matérias-primas, como graos, ocorre o reprocessamento de

ingredientes diversos e outros insumos, varreduras, como sao chamadas

e embalagens, que englobam adesivos, as perdas de materiais durante o

papéis metalicos, sacos plasticos, processamento, o transporte interno,
resinas, filmes plasticos, barbantes e a limpeza de equipamentos e a

cordas de costura. armazenagem. Essas varreduras

totalizaram 59.192
EN-Z GRI toneladas, em 2007.

Para a produgio de fertilizantes,

a Bunge Fertilizantes usa diversos

insumos, entre eles acidos sulftrico,

CERCADE

fosférico e fluorssilicico, amido
de milho, amoénia, apatita, berol,

barrilha, cal, carbonatito, dietileno

MILHOES DE REAIS
FORAM INVESTIDOS
PELABUNGE EM
PROJETOS DE GESTAQ
AMBIENTAL, EM 2007

glicol, enxofre, lilaflot. O consumo
de embalagens, por sua vez, refere-
se fundamentalmente a sacarias
rafia e big bags.

O consumo de materiais

pela Fertimport, por sua vez,

tem um impacto irrelevante
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Energia

Os processos produtivos e logisticos

das empresas Bunge no Brasil
utilizam-se de diversas fontes
energéticas, entre elas energia
elétrica comprada da rede de
abastecimento publico (gerada
predominantemente em usinas
hidrelétricas), combustiveis
fésseis e carvao. Hoje, como
resultado dos esforcos dos tltimos
anos para a adogdo de fontes
energéticas renovaveis, boa parte
da matriz energética da Bunge
Alimentos e Bunge Fertilizantes

é composta por biomassa, que
alimenta os fornos para gerar
energia térmica (ver grdfico na
pdgina 58). A Bunge também
empreende esfor¢os para melhorar
a eficiéncia dos seus processos,

economizando energia.

Em 2007, as
EN-5cr

iniciativas
da Bunge Alimentos na area

concentraram-se na melhoria
continua de processos, por meio
da substituicdo e da manutengio
de equipamentos ineficientes, da
otimizagdo e redugdo do consumo
de energia elétrica em horarios de
maior demanda e do desligamento
de equipamentos. Essas agées,
considerando as unidades de
Gaspar (SC), Rio Grande (RS),
Luis Eduardo Magalhies (BA)

e Suape (PE), foram responsaveis
por uma economia de 731,29 GJ.
Nas demais unidades, os ganhos
foram medidos em processos
isolados: em Rondondpolis (MT),
por exemplo, foram economizados
306.000.000 J por tonelada

# _';|I. |
ﬁl II .
E faabieira BE FLORESTAS

- PLANTADAS ABASTECE
INDUSTRIAS DA BUNGE

do consumo total de energia

elétricaem 2007, equivalentes

a634.704,60 G, foram

’ produzidos internamente

processada na extragao de

carogo de algodao.

O processo

EN-5cr

produtivo de

fertilizantes também passou,

em 2007, por melhorias na area
energética. Foram realizadas
adequagdes logisticas para reduzir
as movimentagGes internas

e ocorreu a substitui¢ao de
transporte rodoviario por tapetes
na movimentacdo do foscdlcio, na
unidade de Cajati (SP) da Bunge
Fertilizantes. Nao foi possivel

mensurar a economia de energia

EN-3cr

advinda dessas medidas, no
entanto, pela falta de um sistema
para gerar essa informagdo. Para
20009, estd prevista a instalagdo de
um turbo gerador de energia, na
planta industrial de Cubatdo,

para obter 11,5 MW/h de

energia elétrica a partir do

. 14
reaproveitamento de vapor d’dgua.

EN-6:r

secagem de fertilizantes e para

O uso da biomassa

em fornos de

gerar energia térmica nos processos
produtivos da Bunge Alimentos é,

por sua vez, uma iniciativa para
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INDICADORES DE DESEMPENHO

Bunge - Energia primaria consumida em 2007 EN-3 GRI Agu a

A cadeia produtiva da Bunge

[ Fontesrenovaveis*
[l Fontesndo-renovaveis**

depende da oferta de dgua. Nas
areas agricolas, de propriedade de
fornecedores, as empresas do Grupo
agem de trés formas para promover
a sua preservagao: orientando seus
parceiros para o uso responsavel do

*inclui carvdo vegetal , lenha, recurso e o respeito as matas ciliares

cavaco de madeira, casca

(ver capitulo Agricultura responsdvel);
de arroz e bagaco de cana

o disseminando a conscientizacio
**inclui carvdo mineral,

petroleo bruto, gasoling,
diesel, BPF, GLP e GNL

ambiental, por meio de seus

programas de educagdo ambiental;

e mantendo dreas de preservacdo de

diminuir o impacto energético escala, madeira nativa fornecida matas nativas, cuja integridade esta
de produtos e servicos. A adog¢do por terceiros e com certificagdo diretamente relacionada a quantidade
dessa fonte renovével faz parte de de origem. Além dos beneficios e qualidade de 4gua nas bacias

um plano de expansdo das areas ambientais, o uso da biomassa hidrogréficas (ver capitulo

proprias de reflorestamento, que traz a possibilidade de geragdo de Preservagdo dos biomas).

prevé a auto-suficiéncia de biomassa créditos de carbono, que podem EN-10cr Ja nos seus processos
até 2012. A Bunge utiliza cavaco ser comercializados pelo Grupo produtivos, as

de madeira, bagago de cana, no futuro (ver capitulo Desempenho empresas do Grupo sdo orientadas
madeira de eucalipto e, em menor Econdémico). a fazer uso racional do recurso,

Bunge - Consumo total de agua xindice EN-8 GRI
de dguareutilizada/reciclada - 2007 EN-10 GRI

84.902.341,38 m?

foia quantidade total de agua
consumida, em 2007, pelas
empresas Bunge no Brasil

70,5%

total deagua
reutilizada/
reciclada

B nio-reutilizada
B reutilizada/reciclada

ESTACOES PROPRIAS
DE TRATAMENTO 59817.702,071 m3
CONTRIBUEM foiaquantidade de agua

PARA A EFICIENCIA reutilizada pela Bunge Alimentos
NO USO DA AGUA e Bunge Fertilizantes,em 2007
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economizando e reutilizan-
do-o na medida do possivel.

Em 2007, a Bunge Alimentos e a
Bunge Fertilizantes reutilizaram
59.817.702,071 m?® de dgua,

considerando apenas as unidades

que possuem sistema para medir essa

quantidade. As plantas da Bunge
Alimentos obtiveram um indice, no

ano, de 8,81% de 4gua reciclada,

usada para irrigacdo, lavagem de piso

e dreas sem contato com produtos
e sistemas de refrigera¢do. Na
Bunge Fertilizantes, as unidades de
Cubatdo (20,3%), Araxa (65,68%) e
Cajati (42,55%) possuem sistemas

para medir o indice de retiso de

agua. A planta de Guara, por sua vez,

ndo esta preparada para gerar essa

informacdo, mas realiza captacio de

dgua pluvial e reaproveita efluentes
industriais para utilizagdo na sua

linha de produgio.

EN9cr

Bunge no Brasil provém da rede

A 4gua utilizada

pelas empresas

de abastecimento publico, de
corpos d’4gua, como rios e lagos e
de pogos artesianos. Nos casos de
captagdo direta, a Bunge possui
outorgas publicas que limitam a
sua quantidade, de forma a nio

comprometer as fontes.

Biodiversidade

A biodiversidade é vista pela

Bunge como um patriménio da
humanidade, e sua preservagdo
possui importancia estratégica para
a sustentabilidade das operagdes do

Grupo. Para que seus fornecedores

Consumo de agua em 2007, por fonte (m3)

Agua de superficie (rios, lagos, areas imidas, oceano)

Aguasubterranea
Abastecimento publico

EN-8 GRI

76.767.179,58
7.589.485,8

VIVEIRO DE MUDAS PARA PROJETOS DE REFLORESTAMENTO

agricolas cumpram a legislagao
ambiental — e, conseqiientemente
contribuam para a conservagio da
flora e da fauna —, a Bunge mantém
com eles um relacionamento
préximo, orientando-os a produzir
de forma sustentavel (ver detalhes no
capitulo “Agricultura responsdvel”). As
atividades industriais e logisticas das
empresas Bunge, por sua vez, ndo
trazem impactos significativos

a biodiversidade.

EN-11cr

silos da Bunge Alimentos estdo

As plantas

industriais e os

instalados em dreas j& ocupadas

ou com interferéncia humana.

No caso da unidade fabril de
Gaspar (SC), localizada em area
originalmente coberta pela Mata
Atlantica, a Bunge, apesar de

ndo ter responsabilidade direta
pelo desmatamento ocorrido,
implementou um programa de
recuperagdo de matas ciliares, que,
hoje, estao em pleno crescimento.
Além disso, a empresa expandiu
0 programa para outras
propriedades na bacia do

Rio Itajai Agu, por meio da
formagao de parcerias para

plantios e pesquisa.
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INDICADORES DE DESEMPENHO

EN-11/EN-12 GRI

Unidades produtivas adjacentes a areas protegidas

Localizacdo Atividade = Tamanho* Impactos Situacdo
Araxa (MG) Extracdo 2,50 km? Mudanca norelevodevido aextragdode | AdjacenteaMatadaCascatinha,
de minério minério, rebaixamento do lengol freatico, | Reservalegaldeiighacua
defosfato ruido e geracdo de poeira em suspensdo conservagdoé considerada prioritaria
Cajati (SP) Extracdo 1,06 km? Mudancanorelevodevidoaextragiode | Localizadaemarea
de minério minério, rebaixamento do lencol freatico, | dobiomaMataAtlantica
de fosfato ruido e geracdo de poeiraem suspensdo
Varginha (MG) Mistura de 0,04 km? Carreamento dos efluentes pluviais para Adjacente aAreade
fertilizantes aAPP, reduzido apds ainstalacdo de Preservagdo Permanente
coberturas nos boxs dearmazenamento | (APP),quemargeia
externo de matérias-primas. Esse oRibeirdo Santana
impacto é considerado reversivel
Producdoe 0,17 k2 Poluicdo atmosférica e hidrica,pormeio | Aunidadeindustrial da
Rio Grande (RS) misturade dolancamento de efluentes e daemissdo Bun'gel assim C?mo o.utras
fertilizantes de gases. Esse impacto é considerado industrias, esta localizada
reversivel, ja que ndo causa grandes dentrodaAPPdo Sacoda
danosafaunaeaflora Mangueira.

*tamanho da unidade operacional

Emissoes,
atmosfeéricas

As emissdes significativas de gases
poluentes das empresas Bunge no
Brasil estéo relacionadas ao transporte
de materiais e produtos e a fabricagdo
de fertilizantes. Apesar de no ser
responsavel direto por grandes
emissdes de gases de efeito estufa
(GEE), a Bunge estd desenvolvendo
um inventario mundial e desenvolve
algumas a¢es com o objetivo de
controlar e reduzir seus impactos
relacionados a polui¢io atmosférica.
Na unidade da
EN-18:r Bunge Fertilizantes
de Guara (SP), desde 2003, ocorre a

utilizagdo de biomassa em substitui¢do

ao gas liquefeito de petréleo (GLP).
Além de reduzir as emiss6es de GEE
em 24.221 toneladas, entre 2003

e 2006, o Projeto Biomassa Guara
possibilita a Bunge gerar créditos de
carbono, o que j foi aprovado pelo

Conselho Executivo do Mecanismo
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de Desenvolvimento Limpo (ver
detalhes no capitulo Desenvolvimento
econdmico). Ja na unidade de Cajati,
em 2007, iniciou-se o uso do gis
natural liquefeito (GNL), que emite
menos CO,, SO,, material particulado
e hidrocarbonetos do que os
combustiveis anteriormente utilizados.
A adogio do GNL foi a principal causa
para a redugdo de 17% da emissdo de

Co, da unidade, nesse ano. A unidade

da Bunge Fertilizantes de Arax4,
por sua vez, estd desenvolvendo um
projeto que reduzird a movimentagdo

de matéria-prima nas fabricas.

EN-18cr

e aadogdo da biomassa pela Bunge

As agdes de

eficiéncia energética

Alimentos também contribuem,
indiretamente, paraa redugéo da
emissdo de poluentes e GEE. A

Fertimport, por sua atividade de

Emissoes diretas de gases de efeito estufa (GEE) em 2007 EN-16 GRI

Unidade Toneladas de CO2 equivalente

Cubatdo 28.239,97
Cajati 67.874,09
Araxa* 97.611,37
Bunge Fertilizantes** 193.725,43
Bunge Alimentos*** 42.332,54

*aunidade relatou aemissdo de 12.578 toneladas, em 2006.Adiferencade umano para o outro refere-
seao escopo do levantamento anterior, que consideravaapenas as emissdes causadas por transporte.
Neste ano, o levantamento da unidade inclui as emissdes originadas pela geragdo de energia

**emissdes calculadas com base nametodologia IPC/2006, nivel 1. As demais unidades da Bunge
Fertilizantes ndo possuem sistema para gerar esse dado

*** emissdes calculadas com base nametodologiado GHG Protocol Initiative

Obsa:a Fertimport ndo possui emissdes significativas de GEE
Obs2:aBunge ndo possuisistema para gerar ainformagdo sobre as emissdes indiretas de GEE




Outras emissoes atmosféricas

significativas em 2007 (em toneladas)*

NOXx 77,7
SOx 1.288,23
Material particulado 515,91

*inclui emissdes das unidades Cajati, Araxa, Ponta Grossa, Cambé, Cascavel, Rio Grande e Uberaba,
todas da Bunge Fertilizantes. ABunge Alimentos ndo possui sistema para gerar essa informacdo.

AFertimport ndo possui emissdes significativas de GEE

prestacao de servigos, nao possui

emissdes atmosféricas significativas.

EN-19:r

substancias destruidoras da camada

Na Bunge, as

emissoes de

de ozénio limitam-se ao uso de gas
R22, R134A e R12 em aparelhos

de ar-condicionado, nas unidades
Guard, Cajati e Araxa, todas da Bunge

Fertilizantes. Em 2007, o uso desses

gases provocou a emissdo de 5,4
toneladas de substincias destruidoras
da camada de ozénio. Para enfrentar o
problema, a Bunge esta gradualmente
abolindo o uso desses gases em

equipamentos refrigeradores.

Residuos

As atividades produtivas das empresas

Bunge no Brasil geram tipos variados

de residuos. Sua destinagdo segue as
normas e regulamentagdes brasileiras
e recorre, principalmente, a: aterros
sanitarios e industriais, reciclagem,
reutiliza¢do, tratamentos, devolugdo
ao fornecedor, co-processamento,
incineragdo e compostagem.

Os principais residuos gerados
pela Bunge Alimentos sao de classe
I, classe IT A e classe II B, segundo a
classificagdo da Associagdo Brasileira
de Normas Técnicas (ABNT NBR
10.004). A Bunge Fertlizantes, por
sua vez, gera residuos classe I A e
classe II B. Nas duas empresas, a
disposi¢do adequada desses residuos
é determinada pela Geréncia de
Qualidade e Meio Ambiente, em
consondncia com a legislagao
ambiental e as melhores

praticas ambientais.

Residuos gerados em 2007, por disposicao e peso emtoneladas)*  EN-22 GRI

Compostagem 5.642,2

Aterro 4.548,48

Reutilizacdo 4.988,32
Residuos ndo perigosos Reciclagem 75.913,39

Recuperacio 4290 Relatério de

Incineragao 6.267,70 Sustentabilidade

Armazenamento no local 17.737,16 on-line

Reutilizagdo 8.860,82 Informacdes adicionais

Reciclagem 21,51 itulo:
Residuos perigosos g & deste capitulo:

Aterro 193,04 - Consumo de materiais,

Processamento em fornos de cimento 153,00 portipo

- Consumodeenergia

Total 124.368,51 em 2007, por fonte

- Descarte de efluentes,

por qualidade e destinacdo
- Derramamentos de materiais
- Habitats protegidos

ou restaurados

Processo de mineracdo

Residuos de mineracdo (rocha) 20.050.153,0 +Iniciativas para mitigacdo do
i i impactode produtos eservicos
Residuos de Processo de Mineracdo (tailings) 4.698.698,0 « Multas e sancdes por
ndo-conformidade
Armazenagem no local 3.766.035,0

Acesse o contetidoem

*incluiinformagdes da Bunge Alimentos e Bunge Fertilizantes. A representantividade da Fertimport www.bunge.com.br

nesse indicador é insignificante, e todos os residuos gerados sdo coletados pelo servigo publico
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DECLARACAO DE GARANTIA

BSD CONSULTING

1. Escopo e Objetivos

Desde 0 ano de 2005, a Bunge utiliza as diretrizes GRI como referéncia paraa prestacdo de contas de suas
atividades as suas partes interessadas. Para o ano de 2007, a empresa adotou integralmente a versdo
GRI-G3 e optou por submeter o relatdrio de sustentabilidade aum processo de verificacdo independente,
conduzido pela BSD.

A Bunge contratou a BSD Consulting para executar os trabalhos de verificacdo por terceira parte do
Relatério de Sustentabilidade 2007 e analisar a consisténcia de seu contetido com as diretrizes da GRI
(Global Reporting Initiative), versdo G3.

ABSD Consulting é umaempresa especializada em sustentabilidade empresarial que atua naimplanta-
¢do e avaliacdo de modelos de gestdo da sustentabilidade. Trabalhamos de forma independente e asse-
guramos que nenhum integrante da BSD mantém contratos de consultoria ou outros vinculos comerciais
com a Bunge.

0 escopo de nossos trabalhos abrange o periodo coberto pelo relatério, de 1° de janeiro de 2007 a31de
dezembro de 2007, referente as seguintes informacdes apresentadas neste documento:

Bunge Alimentos

-Sistemas de gestdo: 1S0 9001, ISO 14.001, SGA e Bunge Safety.

-Casos de ndo-conformidade em relacdo aos produtos.

-Numero de colaboradores, rotatividade, indicadores de salde e seguranca
no trabalho.

-Reserva Figueira Branca: investimentos.

-Desempenho ambiental: total de investimentos e gastos ambientais,
consumo de materiais, consumo de energia, consumo de agua,
emissdes atmosféricas e residuos.

Bunge Fertilizantes

-Numero de colaboradores, rotatividade, indicadores de satide
e segurancano trabalho.

-Desempenho ambiental: total de investimentos e gastos ambientais,
consumo de materiais, consumo de energia, consumo de agua,
emissdes atmosféricas e residuos.

-Projeto Mata da Cascatinha: investimentos.

Fundacdo Bunge
-Valores de doagdes das mantenedoras, valores dos investimentos em 2007.
-Dados do Programa Acdo Voluntaria e do Programa ReciCriar.

Os objetivos do processo de verificacdo independente sdo os de conferir as fontes das informac&es do
relatério, sistemas de coleta de dados e avaliar a consisténcia de metas futuras no contexto do relatério
de sustentabilidade e da gestdo de indicadores econdmicos, sociais e ambientais.



2. Responsabilidades da Bunge e da BSD Consulting

O Relatorio de Sustentabilidade é elaborado pela Bunge, responsavel por todo o seu conteu-
do.Adeclaragdo de garantia e suas conclusdes sdo de responsabilidade da BSD Consulting. O
objetivo do Relatério de Sustentabilidade é de prover informagdes as partes interessadas da
Bunge sobre seu desempenho econdmico, social e ambiental. Os objetivos da declaragdo de
garantia sdo: avaliar o equilibrio e a materialidade das informacdes, tendo como referéncia
os principios do padrdo internacional AA1000 Assurance Standard, e confirmar o nivel de apli-
cacdo do modelo GRI-G3, conforme orientacdes das Diretrizes GRI-G3.

3. Metodologia

O processo de verificagdo independente foi orientado pela norma AA1000AS (AccountAbili-
ty 1000 Assurance Standard). A abordagem de verificacdo do processo AA1000 consiste em
reunides de acompanhamento da equipe responsavel pela elaboracdo do Relatério de Sus-
tentabilidade, analise do mapeamento de stakeholders existente, analise de assuntos cor-
rentes, entrevistas com participantes do processo e acompanhamento do painel de consulta
astakeholders externos. Com base em testes amostrais, procedemos a avaliagdo da confiabi-
lidade dos dados relatados.

Os procedimentos desenvolvidos durante os trabalhos incluem:

-Revisdo do contelido do Relatério de Sustentabilidade, edi¢do 2008, ano base 2007;

-Entendimento do processo de geracdo de informagdes para o Relatério de Sustentabilidade;

-Revisdo de informagGes da midia em geral, sites na Internet e bases legais;

-Entrevistas a gestores e funcionarios de areas-chave em relacdo a relevdancia
dasinformac0es para o relato;

-Quando relevante, confirmacdo de informacdes sobre o desempenho de sustentabilidade
com o entendimento do corpo diretivo da empresa;

-Com base em testes amostrais, confirmacdo de informac8es do Relatdrio de Sustentabilidade
com documentacdo-suporte, relatérios gerenciais internos e correspondéncias oficiais;

-Visitas a duas unidades operacionais: Bunge Alimentos, em Gaspar (SC) e Bunge Fertilizantes,
em Araxa (MG);

-Acompanhamento do painel de consulta a stakeholders externos para validacdo da
materialidade das informacdes;

-Consideracdo da relevdncia das informac6es do Relatdrio de Sustentabilidade do ponto
de vista de publicos externos; e

-Entrega de relatorio a empresa contendo oportunidades de melhoria quanto a materialidade,
completude e capacidade de resposta do relatério de sustentabilidade.

Nossos trabalhos ndo incluiram a verificacdo de dados financeiros, tendo em vista que estes foram
objeto de auditoria conduzida por empresa independente.



DECLARACAOQ DE GARANTIA

4. Principais Conclusoes

Este é o primeiro Relatério de Sustentabilidade da Bunge que é submetido a um processo de verificagdo
externa. Avaliamos a qualidade e o escopo das informacdes do Relatério de Sustentabilidade, com foco
no processo de gestdo de diferentes areas da empresa, de acordo com os principios da AA1000 Assurance
Standard: Materialidade, Completude e Capacidade de Resposta.

a) Materialidade

O conceito de materialidade, no ambito da prestacdo de contas de indicadores ndo-financeiros de-
finido pela GRI e AA1000, trata da relevdncia que os temas de gestdo tém para os impactos sociais,
ambientais e econdmicos (fatores internos) e para a expectativa dos stakeholders sobre o desem-
penho da organizacdo.

A Bunge organizou um painel de consulta a stakeholders, conforme descricdo na secdo Portdes Abertos
deste relatdrio. A BSD Consulting acompanhou o evento e confirma o empenho da organizacdo em apri-
morar a prestacdo de contas com aincorporagdo da consulta aos stakeholders por meio do painel.

Destacamos os esforcos aplicados pela empresa na melhoria do relato com aincorporacdo do pro-
cesso de verificagdo externa e o desenvolvimento de canais de comunicacdo com os stakeholders.
Para o presente documento, a avaliacdo da materialidade no processo de elaboragdo do relatério
considerou principalmente os interesses da gestdo interna. A BSD entregou um relatorio separado,
destacando temas materiais identificados pelo painel de stakeholders, que ainda ndo foram plena-
mente abordados pela empresa.

Os seguintes aspectos foram identificados no primeiro painel de stakeholders

e devem ser considerados no proximo periodo:

«Aprimorar a descricdo de metas e compromissos de longo prazo;

- Abordar de forma mais ampla as caracteristicas do relacionamento da Bunge

com parceiros e a cadeia devalor; e

- Ampliar a descri¢do das caracteristicas do relacionamento da empresa com ONG’s ambientalistas.

Recomendamos que a Bunge continue a desenvolver a¢des estruturadas de engajamento com publicos ex-
ternos, trazendo um maior nimero de respostas as demandas identificadas no préximo periodo de relato..

b)Completude
O principio da completude trata da associagdo das atividades da empresa com o desempenho da organi-
zac¢do do ponto devista da sustentabilidade e da integridade das informagGes apresentadas.

A alta administracdo da empresa demonstrou-se comprometida com a gestdo da sustentabilidade e
esta desenvolvendo acbes paraincorporar o tema de forma ampla na gestdo. E importante que a aborda-
gem de sustentabilidade seja disseminada e incorporada nos niveis gerenciais e operacionais.

Identificamos a falta de padronizagdo dos indicadores de sustentabilidade nas diferentes empresas que
compdem a Bunge Brasil.

Constatamos a auséncia de um processo sistematico de coleta de dados para desenvolvimento de indica-
dores de sustentabilidade. No dmbito ambiental, identificamos a auséncia de sistema integrado de gestdo
dos indicadores. Quanto aos indicadores sociais internos, a empresa esta em fase de mudanca de sistema,
tendendo a ter um sistema que proporcione informagdes mais confiaveis. Ressaltamos aimportancia do es-
tabelecimento de processo continuo de monitoramento e avaliacdo dos indicadores ao longo do ano.



Recomendamos o aprimoramento da descri¢cdo de sistemas de gestdo da empresa e a inclusdo de
acdes associadas as metas e compromissos futuros estabelecidos pela empresa em relacdo ao desem-
penho econémico, social eambiental.

¢) Capacidade de resposta
O principio da capacidade de resposta trata dos indicadores relatados em resposta a preocupacdes e inte-
resses especificos de stakeholders.

ABunge possui canais de comunicagdo especificos para conhecer asdemandas de diferentes stakeholders.
Aempresa demonstrou a expansdo de a¢des tomadas para ampliar o relacionamento com seus publicos de
interesse em comparac¢do ao Relatdrio de Sustentabilidade de 2006.

Foi desenvolvido um painel de consulta a stakeholders, buscando o alinhamento entre a estratégia e as
expectativas de publicos externos estratégicos. Ressaltamos aimportancia de manter atividades de engaja-
mento de forma continua ao longo do tempo.

Recomendamos que a empresa mantenha os esforcos para ampliar o processo de gestdo da sustentabi-
lidade voltada aos publicos externos, para atender plenamente o principio da capacidade de resposta, no
proximo relatério.

5. Nivel de Aplicacdo GRI - G3

Seguindo as orientacdes das diretrizes GRI-G3, a BSD declara que o o Relatério de Sustentabilidade Bunge,
edicdo 2008, ano-base 2007, é classificado como nivel A+. O relatério oferece resposta a todos os itens relacio-
nados a sua estrutura e atodos os indicadores essenciais.

6. Resumo

Navisdo daBSD, o0 Relatério de Sustentabilidade Bunge, edicdo 2008, ano-base 2007, demonstra o compromis-
so da empresa com a gestdo da sustentabilidade. A adocdo de processo de verificagdo externa do relatério
confirmaos esfor¢os daempresa com o aprimoramento da transparéncia. A padronizacdo deindicadores e o
estabelecimento de sistemas de gestdo para informacdes de sustentabilidade constituem a¢des significati-
vas paragarantiraintegridade das informacdes. O desenvolvimento de um processo sélido e estruturado de
engajamento de stakeholders é essencial para a avaliacdo da materialidade dos assuntos abordados. Des-
tacamos a importancia de integrar o conceito de sustentabilidade em todas as dreas e niveis operacionais
da empresa. A solidez na continuidade do processo contribuira com o aprimoramento da transparéncia na
prestacdo de contas aos publicos de interesse, bem como com o desenvolvimento de processos internos de
gestdo da sustentabilidade.

Sao Paulo, 23 de junho de 2008

Beat Griininger Maria Helena Meinert
Associate Sustainability Sécia, BSD Consulting

Assurance Practitioner IRCA, N°. 1189266 BSD
Sécio, BSD Consulting



GRI | COMPLEMENTOS

O Relatdrio de Sustentabilidade Bunge - edi¢do 2008 contém informacdes relevantes para clientes,
ONGs, fornecedores, analistas do mercado financeiro, comunidades, colaboradores e demais
publicos envolvidos ou interessados na cadeia produtiva das empresas do Grupo no Brasil.

As respostas aos indicadores da Global Reporting Initiative (GRI) referem-se as atividades da
Bunge Alimentos, Bunge Fertilizantes e Fertimport, durante o ano de 2007. A Bunge considera que
esterelatdrio alcancou o nivel de aplicacdo A+, que reflete a abrangéncia da aplicagdo da Estrutura
de Relatérios GRI, conforme apresentado na tabela abaixo.

Nivel de aplicacdo do relatério - GRI

Conteudo Todos os indicadores de perfil
Consulting
Abordagens de gestdo
paratodasas categorias
deindicador

Todos os indicadores de
desempenho essenciais
ei6indicadoresde

desempenho adicionais

Oindice abaixo remete as paginas deste Relatdrio de Sustentabilidade
e também aversdo eletrdnica desta publicacdo, que pode ser acessada

pelainternet no endereco www.bunge.com.br.
Legenda | RI-Relatério impresso / RO - Relatério on-line

Relatdrio checado pela BSD

GA
GRI REPORT
3rd PARTY CHECKED

GRI REPORT

INDICADORES GERAIS PUBLICACAO/PAG.
Estratégia e analise

1.1. Declaragdo sobre a relevancia da sustentabilidade. RI-2,4,5,6e7
1.2. Descricdo dos principais impactos, riscos e oportunidades. Presente em varios capitulos
Perfil organizacional

2.1.Nome daorganizacdo. capas
2.2. Principais marcas, produtos e/ou servigos. RI-9,10e11
2.3.Estrutura operacional. RO
2.4.Localizacdo da sede da organizacdo. RI-67
2.5.Numero de paises e nome dos relevantes para a sustentabilidade. RI-8
2.6.Tipo e naturezajuridica da propriedade. RI-8
2.7.Mercados atendidos. RI-8
2.8. Porte da organizacdo. RI-8
2.9. Principais mudancas durante o periodo coberto pelo relatério. RI-11
2.10. Prémios recebidos no periodo coberto pelo relatério. RO
PARAMETROS PARA O RELATORIO

Perfil do relatério

3.1. Periodo coberto pelo relatério. 2007
3.2. Datado relatério anterior mais recente. 2006
3.3.Ciclo de emissdo de relatérios. anual
3.4.Dados para contato. RI-2




Escopo e Limite do Relatdrio

3.5. Processo para a definicdo do conteddo do relatério.
3.6.Limite do relatério.

3.7.Limitacdes quanto ao escopo ou ao limite do relatério.
3.8.Base paraaelaboracdo do relatério.

3.9.Técnicas de medicdo de dados e as bases de calculos.
3.10. Conseqiiéncias de reformulacées de informacdes.

RI-2,18e19

RI-2

Ndo ha.

RI-2,18e19

Presente em varios capitulos
Presente em varios capitulos

3.11. Mudancgas significativas em comparacdo com anos anteriores. Ndo ha
Sumario de Contetido da GRI

3.12.Tabela que identifica a localizacdo das informacdes. RI-62
GOVERNANCA, COMPROMISSOS E ENGAJAMENTO

Governanca

4.1.Estruturade governanca da organizacdo. RI-14,15e16
4.2.Indicacdo caso o presidente do mais alto 6rgdo de governanga

também seja um diretor executivo. RI-16
4.3.Declaracdo do nimero de membros independentes

ou ndo-executivos do mais alto érgdo de governanca. RI-16
4.4.Mecanismos para que acionistas e empregados facam

recomendacdes ao mais alto 6rgdo de governanca. RI-15
4.5.Relacdo entre remuneracdo para membros Aremuneracio de todos
do mais alto 6rgdo de governanga, diretoria os executivos da Bunge

executiva e demais executivos e o desempenho
daorganizacdo.
4.6. Processos no mais alto 6rgdo de governanga para evitar

variadeacordocomo
cumprimento de metas de
sustentabilidade

conflitos deinteresse. RI-15
4.7.Processo para determinacdo das qualificacdes e conhecimento

dos membros do mais alto 6rgdo de governanca. RI-15
4.8. Declaragdes de missdo e valores, codigos de conduta

e principios internos. RI-15/RO
4.9. Procedimentos do mais alto 6rgdo de governanca para supervisionar

agestdo do desempenho econémico, ambiental e social. RI-15
4.10. Processos para a auto-avaliacdo do desempenho

do mais alto 6rgdo de governanca. RI-15
Compromissos com Iniciativas Externas

4.11. Principio da precaucdo. RI-37e38

4.12. Cartas, principios ou outras iniciativas
que aorganizacdo subscreve.
4.13. Participacdo em associa¢des e/ou organismos

Presente em varios capitulos

nacionais/internacionais de defesa. RO
Engajamento dos Stakeholders

4.14.Relacdo de grupos de stakeholders engajados pela organizagdo. RI-20
4.15.Base paraaidentificacdo e selecdo de stakeholders. RI-18,19e20
4.16. Abordagens para o engajamento dos stakeholders. RI-18,19e20
4.17. Principais temas e preocupacdes levantados por stakeholders. RI-19




INDICADORES DE DESEMPENHO

DESEMPENHO ECONOMICO

Abordagem sobre a forma de gestdao econdmica

EC1.Valoreconémico direto gerado e distribuido. RI-47
EC2. ImplicacBes financeiras, riscos e oportunidades devido

amudancas climaticas. RI-48
EC3. Cobertura das obrigacdes do plano de pensdo de beneficio. RI-48
EC4.Ajuda financeira significativa recebida do governo. RI-48
ECs. Variacdo da proporcdo do salario mais baixo comparado

ao salario minimo. RI-49
Presencano Mercado

EC6. Politicas, praticas e gastos com fornecedores locais. RI-49
EC7.Procedimentos para contratacdo local. RI-49
Impactos Econémicos Indiretos

EC8. Investimentos em infra-estrutura e servigos. RI-49 /RO

DESEMPENHO AMBIENTAL

Abordagem sobre a forma de gestao ambiental

RI-55, 56, 57,58, 59, 60 € 61

Materiais

EN1. Materiais usados. RI-56
EN2. Percentual dos materiais usados provenientes de reciclagem. RI-56
Energia

EN3.Consumo de energia direta. RI-57/RO
EN4.Consumo de energia indireta. *
ENs5. Energia economizada devido a melhorias

em conservacdo e eficiéncia. RI-57
ENG. Iniciativas de uso de energia de fontes renovaveis. RI-57
Agua

ENS8.Total de retirada de agua. RI-59
ENo9. Fontes hidricas significativamente afetadas por retirada de 4gua. RI-59
EN10.Volume total de agua reciclada e reutilizada. RI-58
Biodiversidade

EN11.Areadentro de areas protegidas ou adjacente a elas. RI-59
EN12. Descri¢do de impactos significativos na biodiversidade. Presente em varios capitulos
EN13. Habitats protegidos ou restaurados. RO
Emissdes, Efluentes e Residuos

EN16. Total de emissdes diretas e indiretas de gases

causadores do efeito estufa. RI-61
EN17. Outras emissdes indiretas relevantes de gases. ok
EN18. Iniciativas para reduzir as emissdes de gases de efeito estufa. RI-60
EN19. Emissdes de substdncias destruidoras da camada de oz6nio. RI-60
EN 20. NOx, SOx e outras emissdes atmosféricas significativas. RI-61
EN21. Descarte total de dgua, por qualidade e destinagdo. RO
EN22. Peso total de residuos, por tipo e método de disposicdo. RI-61
EN23. Numero e volume total de derramamentos significativos. RO

*a Bunge ndo dispbe de sistema para gerar essa informacdo, uma vez que toda a energia elétrica
consumida pela Bunge provém da rede publica, cuja matriz é predominantemente hidrelétrica

**3 Bunge ndo dispbe de sistema para gerar essa informacdo




Produtos e Servicos

EN26. Iniciativas para mitigar os impactos ambientais de produtos e servicos. RO
EN27. Percentual de produtos e embalagens recuperados. RI-39
Conformidade

EN28. Multas e san¢des resultantes da ndo conformidade ambiental. RO
EN30. Total de investimentos e gastos em protecdo ambiental. RI-55

DESEMPENHO SOCIAL - PRATICAS TRABALHISTAS E TRABALHO DECENTE

Abordagem sobre a forma de gestdo social - aspecto Trabalho

Emprego
LA1.Total de trabalhadores por tipo de emprego,

contrato de trabalho e regido. RI-51/RO
LA2.Numero total e taxa de rotatividade de empregados. RI-51/RO
LA3. Beneficios oferecidos e extensdo dos mesmos. RI-52
Relacoes entre os Trabalhadores e a Governanca

LA4. Percentual de empregados abrangidos por acordos de negociacdo coletiva. RI-50
LAs. Prazo minimo para notificacdo de mudancas operacionais. RI-51
Seguranca e Satide no Trabalho

LA7.Taxas de lesbes, doencas ocupacionais, dias perdidos,

absenteismo e 6bitos. RI-52
LA8. Programas relacionados a doengas graves. RO
LA9. Temas de seguranca e satide cobertos por acordos formais

com sindicatos. RI-50
Treinamento e Educacdo

LA10. Médiade horas de treinamento. RO
LA11. Programas para gestdo de competéncias e aprendizagem continua. RO
LA12. Empregados que recebem analises de desempenho e desenvolvimento. RO
Diversidade e Igualdade de Oportunidades

LA13. Composicdo dos grupos de governanga corporativa e demais empregados. RO
LA14. Proporcdo de salario-base entre homens e mulheres. RO

DESEMPENHO SOCIAL - DIREITOS HUMANOS

Abordagem sobre a forma de gestdo social - aspecto Direitos Humanos

Praticas de Investimento e de Processo de Compra
HR1. Contratos de investimentos com clausulas
referentes a direitos humanos.

Todos os contratos
deinvestimento
daBunge fazem

referénciaaquestdo
dos direitos humanos

HR2.Fornecedores submetidos a avaliacdes referentes a direitos humanos. RI-53
Ndo-discriminacdo

HR4. NUmero total de casos de discriminagdo. Ndo houve
Liberdade de associacdo e negociacdo coletiva

HR5. Operagdes com risco a liberdade de associagdo e negociacdo coletiva. RI-53




INDICADORES DE DESEMPENHO - CONTINUACAO

Trabalho Infantil

HR6. Operacgdes de risco de ocorréncia de trabalho infantil. RI-53
Trabalho Forcado ou Analogo ao Escravo

HR7. Operacdes de risco de trabalho forcado ou andlogo ao escravo. RI-53
HR8. Percentual de pessoal de seguranca submetido a treinamento

emdireitos humanos. RI-53

DESEMPENHO SOCIAL - SOCIEDADE

Abordagem sobre a forma de gestdo social - aspecto Sociedade

Comunidade

SO1.Programas e praticas para avaliar e gerir os impactos nas comunidades. RI-53
Corrupgdo

S02. Unidades submetidas a avaliacbes de riscos de corrupgdo. RI-54
S03. Empregados treinados nas politicas e procedimentos anticorrupgdo. RI-54
S04. Medidas tomadas em resposta a casos de corrupgdo. RI-54
Politicas Publicas

S0s. Participacdo na elaboragdo de politicas publicas e lobbies. RI-54
Conformidade

S08. Multas e sanc¢bes ndo-monetarias resultantes da ndo-conformidade

com leis e regulamentos. Ndo houve

DESEMPENHO SOCIAL - RESPONSABILIDADE PELO PRODUTO

Abordagem sobre a forma de gestdo social - aspecto Responsabilidade pelo Produto

Salde e Segurancado Cliente

PR1.Avaliacdo dos impactos na satide e seguranca no ciclo de vida de produtos. RI-36
PR2.Casos de ndo-conformidade relacionados a satide e a seguranca do cliente. RI-39
Rotulagem de produtos e servicos

PR3. Procedimentos de rotulagem. RI-38
PR4. Casos de ndo-conformidade relacionados a rotulagem. RI-39
PRs. Praticas relacionadas a satisfacdo do cliente. RI-37
Comunicacdes de Marketing

PR6.Adesdo as leis, normas e codigos voluntarios de marketing. RI-38
PR7.Casos de ndo-conformidade relacionados a comunica¢des de marketing. RI-39
Compliance

PR9. Multas por ndo-conformidade com leis e regulamentos relativos

ao fornecimento e uso de produtos e servigos. RI-39




INFORMACOES CORPORATIVAS

EXECUTIVOS DAS
EMPRESAS BUNGE

BUNGE CORPORATIVO
Mario Alves Barbosa Neto
Sérgio Roberto Waldrich
Adalgiso MaiaTelles e Sousa
Carlo Filippo M. Lovatelli
Martinho da Mota Silveira
Milton Notrispe

Morris Kalef

Sergio Luiz Paiva

BUNGE ALIMENTOS S/A
Sérgio Roberto Waldrich
Presidente

Jankees van der Wild
Murilo Braz Sant’anna
Anténio Carlos Branco
Arene Trevisan
Charles von der Heyde
Gunnar Nebelung
Haroldo Gianezini
Helio Effting
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Jorge Santos
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Marcelo Lima

BUNGE FERTILIZANTES S/A
Mario Alves Barbosa Neto
Presidente

Ariosto da Riva Neto
Olavio Takenaka

Paulo César Matias Tinoco
Sérgio Sabino da Silva
Francisco Sens

José Mantuani

Marisa Thurler
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FERTIMPORT
Antonio Carlos Branco
Presidente

Italino Staniscia Filho

José Eduardo Lopes

Paulo César Santaella Naef
Ricardo Bruno

BUNGE CORPORATIVO
AV. MARIA COELHO AGUIAR,
215, BLOCO D, 5° ANDAR,
05804-900, SAO PAULO - SP,
TEL.: (55 11) 3741-4848.
www.bunge.com.br

BUNGE ALIMENTOS S/A
RODOVIA JORGE LACERDA, S/N¢,
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GASPAR - SC, TEL.: (55 47) 3331-2222.

www.bungealimentos.com.br
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AGUIAR, 215, BLOCO D,

3°E 5° ANDARES,

05804-900, SAO PAULO - SP,

TEL.: (55 11) 3741-5550.
www.bungefertilizantes.com.br

FERTIMPORT

R. FREI GASPAR, 22,

8° ANDAR, 11010-90,
SANTOS - SP,

TEL.: (55 13) 3201-9000.
www.fertimport.com.br

FUNDACAO BUNGE

AV. MARIA COELHO

AGUIAR, 215, BLOCO D,

5° ANDAR, 05804-900,

SAQ PAULO - SP,

TEL: (55 11) 3741-2170.
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